EDITORIAL

40 Jahre Arbeitsgemeinschaft
Deutsche Fachwerkstadte
25 Jahre Deutsche Fachwerkstrafie

Sehr geehrte Mitglieder,

sehr geehrte Fachwerkfreunde,

unsere Festveranstaltung zum 40-j&hrigen Jubil&um der
Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstddte und
zum 25-jahrigen Jubildum Deutsche FachwerkstraBe
liegt bereits ein paar Tage zurlck. Die Veranstaltung
war erfolgreich, hat viele neue Ideen gebracht und zu
vielen neuen Konfakten gefuhrt.

Die Veranstaltung hat aber auch gezeigt, welchen
Rang die Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerk-
stadte und die Deutsche FachwerkstraBe einnehmen
und auch die Zeichen fUr eine erfolgreiche Zukunft ge-
setzt,

In diesen Fachwerk Informationen rGcken wir nochmals
das JubilGdum in den Fokus und lassen in Form aller Re-
debeitrdge sowie einem Bilderbogen die Veranstal-
tung Revue passieren.

Wir nutzen diese Ausgabe auch, um lhnen wiederum

fur ein Jahr erfolgreichen Wirkens fur Fachwerkhd&user
und Fachwerkstédte zu danken und wlnschen lhnen

Frohe Feiertage und ein gutes,
gesundes und erfolgreiches neues Jahr.

Ihr

Fachwerk Team
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Einladung

Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Fachwerkfreunde,

40 Jahre Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte,
25 Jahre Deutsche Fachwerkstral3e.

Gemessen an den Objekten, den Stadten und Landschaften
fur die wir uns einsetzen mag das nur eine kleine Zeitspanne
sein. Bemerkenswerter dagegen ist, was wir in dieser Zeit
gemeinsam erreicht haben. Stadtebau, Klima- und Denkmal-
schutz, Nachhaltigkeit, Atmosphéare, Tourismus und Identifi-
kation, das alles sind Schlagworte, die inzwischen mit unserem
Engagement verbunden werden. Das sind die Begriffe fiir die
das Fachwerk steht. Griinde genug fiir eine Festveranstaltung.

Ich lade Sie, als Vorsitzender der Arbeitsgemeinschaft
Deutsche Fachwerkstédte, deshalb herzlich ein, gemeinsam
Uber Herkunft, Gegenwart und Zukunft unserer Arbeit nach-
zudenken.

21 (4ot

Dirk-Ulrich Mende
Vorstandsvorsitzender

Programm

3. November 2015, 18:00 Uhr
Schloss Celle, Rittersaal, Schlossplatz 1, 29221 Celle

Treffen der Mitglieder, insbesondere der Griinder und Griindungsstédte
Moderation und Beitrag

Karl-Wilhelm Lange, Regierungsprasident a. D. und Ehrenvorsitzender der
Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte

4. November 2015
Congress Union Celle, Thaerplatz 1, 29221 Celle

40 Jahre Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstéadte

10:00 Uhr - BegriiRung

Dirk-Ulrich Mende

Oberburgermeister der Stadt Celle und Vorstandsvorsitzender der
Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte

10:20 Uhr - schriftliches GruRwort
Prof. Monika Gritters MdB
Staatsministerin fur Kultur und Medien

10:30 Uhr - GruBwort

Cornelia Rundt

Ministerin des Niedersachsischen Ministeriums fiir Soziales,
Gesundheit und Gleichstellung

10:45 Uhr - GruBwort
Graf Siegwart zu Eulenburg und Hertefeld
Delegierter von Europa Nostra

11:15 Uhr - Festansprache

,40 Jahre Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte -
40 Jahre Fachwerkentwicklung in Deutschland*

Prof. Dipl.-Ing. Manfred Gerner

Prasident der Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte

12:15 Uhr - ,Sinn und Aufgabe der Arbeitsgemeinschaft

Deutsche Fachwerkstadte aus Sicht eines Denkmalpflegers*

Prof. Dr. Stefan Winghart

Prasident des Niederséchsischen Landesamtes fiir Denkmalpfiege

12:30 Uhr - Fachwerkstadte in Hessen - Bild und Substanz*
Heinz Wionski, Hauptkonservator, Hessisches Landesamt fur Denkmalpflege

12:45 Uhr - Mittagspause

25 Jahre Deutsche FachwerkstraBe

,Bedeutung des Kulturtourismus und der touristischen Netzwerkarbeit in
Deutschland, Europa und Asien*

Moderation

Anette Hochmuth

Stellvertretende Vorstandsvorsitzende der
Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte

14:00 Uhr - “Die Entwicklung der Deutschen Fachwerkstrate am Beispiel einer
Regionalstrecke”
Anette Hochmuth

14:30 Uhr - “Das Themenmarketing der DZT erlautert am Beispiel der Kampagne
Deutsche Ferienstralen®

Nadja Fejes

Referentin Themenkampagnen, Deutsche Zentrale fiir Tourismus

15:00 Uhr - ,Chancen der Deutschen Fachwerkstrale im chinesischen Markt”
Horst Lommatzsch
General Manager CHL Asia Tourism Consulting

Beitrdge einzelner Mitgliedsstddte zum Thema
»Tourismus mit Perspektive*

15:30 Uhr - ,Barrierefrei durchs Baudenkmal? Architektonische Méglichkeiten in
historischen Stadtkernen”

Andreas Stanicki

Birgermeister der Stadt Schorndorf

15:45 Uhr - Innenstadtentwicklung — Sanieren und Wohnraum schaffen®
Peter Thalmann
Burgermeister der Stadt Eppingen

16:00 Uhr - ,Der Einsatz der Augmented Reality als neue Chance fiir die
Vermarktung der Deutschen Fachwerkstadte*

Jens Buttner

Architekten und Ingenieure BieRmann+Biittner, Schmalkalden

16:30 Uhr - ,Die Zukunft der ADF und DFS*“

Dagmar B. Nonn-Adams

Birgermeisterin der Stadt Seligenstadt und stellvertretende Vorstandsvorsitzende
der Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte
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40 Jahre Arbeitsgemeinschaft

Deutsche Fachwerkstiadte

BegriBung

Dirk-Ulrich Mende

OberbUrgermeister

der Stadt Celle und
Vorstandsvorsitzender
der Arbeitsgemeinschaft
Deutsche
Fachwerkstadte

Sehr geehrte Ehrengdste,
meine sehr verehrten Damen und Herren,

seit Jahrhunderten ist in vielen Regionen Deutschlands
und zum Teil auch Europas das Fachwerkhaus ein we-
sentlicher Bestandteil der Baukultur.

Bedeutende Fachwerkhduser gibt es viele in Deutsch-
land. Sie sind nicht nur Stellvertreter der jeweiligen Epo-
che, sondern dienen auch heute noch als Vorbild fur
eine ganz besondere und hohe Handwerkskunst.

Fachwerk ist rein technisch und nuchtern gesehen eine
Konstrukfion aus mehreren Balken, die an beiden Enden
miteinander verbunden sind. Eine solche Beschreibung
wird dem Fachwerk aber nicht gerecht. Fachwerk ist
mehr, Fachwerk ist Ausdruck von Kunst und Kultur, von
Lebensgefuhl und Region - woher kornmt es sonst, dass
sich das Fachwerk so unterschiedlich ausgebildet hat,
dass wir den Hdusern ansehen kdnnen, wo sie erbaut
wurden und aus welcher Region sie stammen.

Fachwerkhd&user geben aber auch einen Einblick in
die historische Entwicklung der Bauweisen, der St&dfe-
bildung, der wirtschaftlichen und sozialen Position der
Bauherren, sowie der enemaligen Nufzung.

Sie spiegeln durch ihre Baustile Arbeits- und Lebensart
in den Jahrhunderten wider.

Im Laufe der Geschichte hat es etliche Beispiele fur die
unterschiedliche Wertsch&tzung der Fachwerkbauwei-
se gegeben.

So galten bspw. Fachwerkh&user im 18. u. 19. Jahrhun-
dert als besonders brandgefdhrdet. Das Verputzen der
Fachwerkfassaden wurde daher angeordnet. Verhee-
rende Stadtbrdnde lieferten dafur auch hinreichen-

de Grunde. Ein weiteres Argument zur Abwertung der
Fachwerkhd&user war der bduerliche Charakter der die-
sen Gebduden zugeschrieben wurde und den damals
viele als armlich empfanden. Eine ,Geringschdfzung”
des Fachwerks, die bis in das 20. Jahrhundert bestehen
blieb.

Heute sieht es erfreulicherweise anders aus: Fachwerk
ist wieder im Trend, Fachwerk ist wieder modern. Histo-
rische Fachwerkhd&user werden erhalten und auch der
Fachwerkneubau erlebt vielerorts eine Renaissance.
Ein Baustil, der Rucksicht nimmt, der nachhaltig ist und
der modernes Wohnen, Komfort und gutes Wohnklima
gleichermaBen oder sogar besser ermoglicht als viele
andere moderne Bauten.

Meine sehr verehrten Damen und Herren,

40 Jahre Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerk-
stédfe und 25 Jahre Deutsche FachwerkstraBe:

Wir kbnnen ohne Frage feststellen, dass Sie Herr Lange
und Sie Herr Dr. Appell zusammen mit Herrn Lipphardtf
und Herrn Professor Gerner mit Grundung der Arbeits-
gemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte im Jahr 1975
vorausschauend gedacht haben.

Sie waren bestrebt und es war |lhr Hauptziel, den Wert
des Fachwerks stérker in das Bewusstsein der Gesell-
schaft zu rGcken.

Diesen Gedanken umzusetzen und weiterzutragen ist
Innen ohne Frage gelungen. Man sieht es auch daran,
dass es Ihnen bereits kurz nach der Grundung gelun-
gen ist, 50 St&dte in Hessen und Niedersachsen fur Ihre
Idee zu begeistern und Mitglied im Verein zu werden.

Heute sind in der Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fach-
werkstadte 135 Stadfte Mitglied. Dahinter verbirgt sich
die beachtliche Anzahl von 100.000 Fachwerkh&usern.

In unseren Stddten mUssen wir uns den Herausforderun-
gen der heutigen Zeit stellen und die stadtebauliche
und architektonische Auseinandersetzung mit dem Be-
stand in unseren Stadten fUhren.

Strategien und MaBnahmen mussen entwickelt werden,
damit die Innenstadte die Funkfion als Zentrum flr den
Handel und das Wohnen und Leben behalten oder
wieder zurlck gewinnen kdnnen.

MaBnahmen, die differenziert geplant und ergriffen
werden mussen, um die Identitat unserer Stadte zu be-
wahren und die |dentifizierung mit der historischen In-
nenstadt durch ihre Nutzer zu erreichen.
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Dazu stellt uns die Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fach-
werkstadte wertvolle Anregungen und Hilfestellungen
zur Verfugung. Von besonderer Bedeutung sind dabei
die Arbeitsgruppen der ARGE.

Die Arbeitsgruppen Bautechnik und Bildung und Recht
konzipieren Handwerkeranleitungen und Vorschlége
fur Gestaltungssatzungen, Brandschutz mit entspre-
chenden Seminaren und der Erarbeitung einer BroschU-
re fUr Sté&dte und Hauseigentumer.

Erfahrungsaustausch, Beratung Uber MaBnahmen zur
Fachwerkerhaltung, Fortbildung, Fachexkursionen, Ver-
tiefung des Bewusstseins fur das Fachwerk bis hin zu fi-
nanziellen und steuerlichen Moglichkeiten sind hier nur
einige wenige MaBnahmen, die ich hier beispielhaft
auffuhren mochte.

Die Arbeitsgemeinschaft rickt aber auch mit Projekten
das Thema ,Fachwerk” fur die heute junge Generation
ins Bewusstsein. Fachwerk macht Schule - ein Projekt,
das sich zu einem wahren Renner entwickelt hat. Fach-
werk als Lehr- und Lerngegenstand. Eine Initiative, die
seit 2004 in vielen Schulen in Deutschland erfolgreich
durchgefthrt wird.

Der Deutsche Fachwerkpreis und die Fachwerktrien-
nale sind zwei weitere herausragende Initiativen, die in
diesem Zusammenhang auf jeden Fall dazugehdren.

Alle Initiativen und MaBnahmen tragen mit dazu bei,
unsere Stadte affraktiv zu halten - Voraussetzung fur
die vielfaltigen Aktivitéten, die von der Deutschen Fach-
werkstraBe entwickelt werden mit dem Ziel, die Schon-
heiten unserer Stéddte den Gasten aus dem In- und Aus-
land n&her zu bringen.

Unfer den Ferien- und KulturstraBen in Deutschland -
es sind insgesamt 1563 - spielt die Deutsche Fachwerk-
straBe in den vorderen Rangen mit. Im Laufe der letzten
25 Jahre ist es gelungen, sie zu den bekanntesten Fe-
rien- und KulturstraBen in unserem Land zu entwickeln.

Mit 3.000 km Lange ist die Deutsche FachwerkstraBe
die langste FerienstraBe in Deutschland. Und mittler-
weile haben wir 104 Mitglieder - gerade kUrzlich ist die
Umgebindehaus-Regionalstrecke in Sachsen im Drei-
I&ndereck Deutschland / Polen / Tschechien dazuge-
kommen.

Bestehende Angebote zur Tourismusférderung in unse-
ren Stadten werden standig weiter entwickelt. Neue An-
gebotfe kommen hinzu. So stehen die Projekfe ,Fahrrad,
Barrierefreiheit und E-Mobilit&t” derzeit auf der Agenda
der Deutschen FachwerkstraBe. Auch die Chancen in
neuen touristischen Mdarkten mit enfsprechend zu ent-
wickelnden Angeboten werden diskutiert.

Bedanken mdchte ich mich fur die bisher geleistete Ar-
beit bei den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern in der
Geschdftsstelle in Fulda und von den drei Arbeitsgrup-
pen unserer Arbeitsgemeinschaft.

Insgesamt 135 Mitgliedsstadte haben Anspriche und
sie verlangen eine mdoglichst infensive Betreuung. Die-
ses zu leisten ist nicht immer einfach - aber es gelingt.

Gemeinsam haben wir in den letzten 40 Jahren Arbeits-
gemeinschaft Deutsche Fachwerkstddte und 25 Jahre
Deutsche FachwerkstraBe viel erreicht.

Wir haben festgestellt, dass es sich bisher gelohnt hat,
mitzuwirken und Impulse zu setzen, den Fachwerkbe-
sfand in unseren Stadten zu erhalten. Und es hat sich
gelohnt, fur den Besuch unserer Stadte zu werben.

.Fachwerk verbindet” - das drlckt die Verbindung von
Menschen, die in und mit dem Fachwerk leben, aber
auch von Menschen, die das Fachwerk lieben, aus.

Arbeiten wir weiter gemeinsam an unseren Zielen - ich
bin mir sicher: es wird sich lohnen!

Ich freue mich, dass Sie alle heute dabei sind und wun-
sche uns allen einen guten Verlauf unserer heutigen
Festveranstaltung.



Schriftliches
GruBwort

Prof.Monika Grutters MdB

Staatsministerin
fUr Kultur und Medien

Schon der rébmische Architekt Vitruv hat sich in seinen
.Zehn BlUchern Uber Architektur” um das Jahr 33 v. Chr.
mit der Fachwerkbauweise befasst, die sich spdater
zur vorherrschenden Bauweise in der Geschichte Mit-
teleuropas entwickeln sollfe. Bis heute préagen Fach-
werkbauten den historischen Ortskern Celles wie auch
zahlreicher anderer deutscher St&dte. Nicht zuletzt die
kunsthistorische Bedeutung der Gebd&ude und Ensem-
bles lockt zahlreiche Touristen in historische Fachwerk-
stadte.

Die Deutschen FachwerkstraBen verbinden die Perlen
der Fachwerkskunst zu faszinierenden Reiserouten und
lassen die Stadthistorien der Mitgliedsstddte konkret
erlebbar werden. Dieses bauliche Erbe als Teil unserer
kulturellen Identitét zu bewahren, ist eine verantwor-
tungsvolle gesamtgesellschaftliche Aufgabe und eine
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groBe Herausforderung, zumal nicht alle Fachwerkbau-
tfen auch als solche erkennbar sind. Von bundesweit
geschdatzt Uber zwei Millionen Fachwerkgebduden sind
rund 80 Prozent der Fachwerkkonstruktionen vor allem
in Suddeutschland unter Putz verborgen. Die diesjahri-
ge Konferenz der Arbeitsgemeinschaft Deutscher Fach-
werkstédte bietet ein ideales Forum fur den Austausch
von |ldeen und Erfahrungen, wie die vielfaltigen Fach-
werkbauten erhalten, als Baudenkmdler in Stadtzentren
denkmalvertraglich genutzt und Fachwerkstadte touris-
fisch erschlossen werden kdnnen.

Fur historische Kulturdenkmdler engagiert sich auch
die Bundesregierung mit erheblichen Mitteln aus Denk-
malschutzprogrammen, mit denen nicht zuletzt Fach-
werkbauten vor dem Verfall bewahrt und fur kunftige
Generafionen erhalten werden kénnen. Die bundes-
weit geférderten Projekte signalisieren Denkmaleigen-
fumern, Ladndern und Kommunen: Es lohnt sich, das uns
anvertraute bauliche Erbe zu erhalten. Daraus entste-
hen auch positive Impulse fuUr Handwerk, Wirtschaft und
Arbeitsmarkt.

Ich gratuliere der Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fach-
werkstadte zu ihrem 404dhrigen Bestehen und nehme
dieses schdne Jubilbum gerne zum Anlass, all jenen,
die sich fur den Erhalt der FachwerkstGdfe engagieren,
herzlich fur ihre Arbeit zu danken. Viel Erfolg auch wei-
terhin und eine in diesem Sinne anregende Konferenz!

et

Prof. Monika GrUtters MdB
Staatsministerin fUr Kultur und Medien

QU0
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GruBwort

Cornelia Rundt

Ministerin des
Nieders&chsischen
Ministeriums fUr Soziales,
Gesundheit und
Gleichstellung

Sehr geehrter Herr Oberburgermeister Mende,

sehr geehrter Herr Prof. Gerner,

sehr geehrter Herr Dr. Winghardf,

sehr geehrter Graf Siegwart zu Eulenburg und Hertefeld,
sehr geehrter Landfagsabgeordneter Herr Schmidf,
sehr geehrte Damen und Herren,

ich freue mich sehr, an |hrer Festveranstaltung anldasslich
des 40. JubilGums der Arbeitsgemeinschaft der Deut-
schen Fachwerkstadte teilnehmen zu kbnnen und dan-
ke herzlich fur die Einladung.

Die Arbeitsgemeinschaft Historische Fachwerkstddte
wurde 1975 von 50 MitgliedsstGdfen zun&chst aus Nie-
dersachsen und Hessen gegrundetf. Von Beginn an
agiert der Zusammenschluss von Stadfen und Gemein-
den mit anerkannt wertvoller Bausubstanz als Netzwerk,
das sich der Pflege und dem Erhalt dieses einzigartigen,
nationalen Kulturgutes verschrieben hat.

Es ist bemerkenswert, dass sich inzwischen in der Arbeits-
gemeinschaft bundesweit rund 130 Fachwerkst&dte en-
gagieren, von Stade im Norden bis Meersburg im Suden.

Wie ich horte sind aktuell funf neue Stadte im Lausitzer
Bergland im DreilGndereck Deutschland, Tschechien,
Polen dem Netzwerk beigetreten.

Das Netfzwerk ist also eine Erfolgsgeschichte. Diese mit
einer Festveranstaltung in Niedersachsen, im wunder-
schbnen Celle zu feiern, begriBe ich als niedersdchsi-
sche Sozial- und Bauministerin besonders.

Fachwerkhduser sind in Deutschland weit verbreitet. Es
gibt 2,5 Millionen Gebdude dieser Bauart, die meisten
von ihnen stammen aus dem 15. bis 19. Jahrhundert.
Einzelne Stadte haben sogar eine mehr als 700-jahrige
Fachwerkhistorie. Fachwerkhd&user pragen Dorfer und
Landschaften, sind der Stolz inrer Eigentmer und errei-
chen ein HochstmaB an Identifikationswerten. Ihre Kon-
struktionsbesonderheit ist die holzsparende Skelettbau-
weise mit allein fragenden Holzern und nicht fragenden
Ausfachungen aus Lehm oder Ziegeln.

Diese Bauweise ist laut Architektur-Experten hdochst dko-
logisch, umweltschonend und auch ésthetisch. Diese As-
thetik gilt es sinnvoll zu bewahren. Eingriffe zum Erhalt der
Gebdude mussen substanzschonend und fachgerecht
ausgefuhrt werden, um die Authentizitdt der Gestaltung
zu erhalten. Vor allem aber mussen diese Gebdude ge-
nutzt werden.

Mut, Beharrlichkeit sowie innovative Konzepte und MaB-
nahmen sind hier gefordert, aber auch der stefige Erfah-
rungsaustausch sowie die Einbeziehung der interessier-
ten Offentlichkeit.

Die Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstédte setzt
sich seif nunmehr 40 Jahren kontfinuierlich und tatkraftig
dafur ein, die Entwicklung in Fachwerkstddten nachhal-
tig zu beférdern und dabei die unverwechselbare Iden-
fit&t unserer Fachwerkstddte zu erhalten. Dem zolle ich
groBen Respekt und danke ausdrucklich fur ihr groBes
Engagement.

Die einfachen Grundelemente des Bauens, wie der
Haustyp, die Dachlandschaft, die Proportionen aber
vor allem das Material sind eindeutige regionale Gestal-
tungsmerkmale, die in ihrer qualitétsvollen Ausprgung
als ,Regionale Baukultur” bezeichnet wird. Wir nehmen
diese individuelle Kultur des Bauens nichtimmer bewusst
war, beklogen aber bisweilen meist spontan ihr Fehlen,
Verschwinden oder Entstellen.

Regionale Baukultur ist fur einen Landstrich oder auch
eine Stadt typisch und sorgt im Idealfall fur deren Wohl-
fuhl- oder auch Wiedererkennungswert.

Das groBe Gemeinsame von Hameln, Celle oder Goslar
ist das Bild, das diese Stadte in unseren Kopfen automao-
fisch erzeugen, ndmlich als typische Fachwerkstédte in
Niedersachsen. Unverkennbare, regionale und lokale
Eigenarten préagen also die Originalitdt unserer Stadte
und Gemeinden. Ihre Erhaltung, Erneuerung und Wie-
derbelebung ist von zentraler Bedeutung fur die wirt-
schaftliche und touristische Entwicklung gerade unserer
l&ndlichen Regionen.

Und diese ist auch dringend geboten, wollen wir gera-
de im landlichen Raum die anstehenden Probleme aus
demografischen, wirtschaftlichen und Arbeitsmarktfak-
toren 16sen. Wirtschaft und Arbeitsmarkt entwickeln sich
leider dort deutlich ungunstiger als in den prosperieren-
den Zentren.

Mit den Folgen des demografischen Wandels beschaf-
figen sich dankeswerter Weise auch die in der Arbeits-
gemeinschaft Deutsche Fachwerkstddte eV. zusam-
mengeschlossenen Stadfe. Durch Wohnungsleerstand,
Bevdlkerungsverluste, Ver&nderungen der Handelsstruk-
fur und nachlassendes privates Engagement sind die
historisch gewachsenen kleinteiligen Stadf- und Gebdu-
destrukfuren in Gefahr. MaBnahmen der Stadfsanierung
zur Aufwertung der offentlichen R&ume reichen zur Stei-
gerung der Affraktivitat nicht mehr aus. Integrative archi-



tektonische, st&dtebauliche, wirtschaftliche und soziale
Ansdtze zur Stadtentwicklung sind dringend geboten.

Ich begrlBe es sehr, dass sich die Arbeitsgemeinschaft
dieser wichtigen Themen annimmt und bin beeindruckt
von ihrer bisherigen Bilanz.

In Bezug auf Beratung und Unterstutzung der Mitglieds-
stédte kommt der Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fach-
werkstddte eine herausragende Bedeutung zu. Hier
sefzen die vielfdltigen Aufgaben und Projekte der Ar-
beitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstéddte und ihrer
Arbeitsgruppen an. Sie fragen einen erheblichen Anteil
dazu bei, Fachwerkstddte auch fur die nachfolgenden
Generationen als bedeutendes Kulturgut zu erhalten. Sie
sind zudem eine wichtige Voraussetzung fur den Touris-
mus in den Mitgliedsstadten.

Im Bereich des Tourismus werden etwa durch die Ar-
beitsgruppe .Deutsche FachwerkstraBe” Projekte, MaR-
nahmen und Angebote die Zielgruppenansprache fur
Kulturinteressierte, Radtouristen, Wohnmobil-, Oldfimer-
und Moftorradreisende konsequent weiterentwickelt.
Dies erganzt in hervorragender Weise die AktivitGten des
Landes Niedersachsen.

Da diese Arbeitsgruppe bereits seit 1990 besteht, darf
ich ihr an dieser Stelle ganz herzlich zum 25jahrigen Ju-
bilbum gratulieren.

Die Arbeitsgruppen ,Bautechnik”, sowie ,Bildung und
Recht” stehen den Mitgliedskornmunen, Hausbesitzern
und am Fachwerk Interessierten mit Rat und Tat zur Sei-
te. Niedrigschwellige Beratungsangebote sichern eine
groBtmaogliche Akzeptanz zu. Das finde ich sehr gut.

Sehr offentlichkeitswirksam ist zudem die Verleihung des
Deutschen Fachwerkpreises alle funf Jahre durch die Ar-
beitsgemeinschaft Deutsche FachwerkstGdte. Pramiert
werden bedeutende und besonders gut geldste Fach-
werksanierungen.

Und auch die seit 2009 alle drei Jahre statftfindende
Fachwerk- Triennale hat sich mittlerweile zu einer festen
GréBe des Erfahrungsaustausches und des Tests neuer
Entwicklungsstrategien, Konzepte und Projekte nachhal-
figer Stadtentwicklung etabliert.

Ich darf bei dieser Gelegenheit daran erinnern, dass
das niedersachsische Sozial- und Bauministerium die
AktivitGten der Arbeitsgemeinschaft bei den Fachwerk-
Triennalen von Anfang an fachlich begleitet und unter-
stutzt hat.

Der Start der Triennale 2012 erfolgte mit einem gemein-
samen Kongress im September 2010 in Duderstadt im Zu-
sammenhang mit unserer Quartiersinitiative Niedersach-
sen. Hier zeigt sich deutlich, dass das Sozialministerium
mit Ihnen einig ist in der Zielsetzung, die Fachwerkst&dte
auch fur kunftige Generationen zu pflegen, sie lebendig
und lebenswert zu erhalten. Es belegt aber auch, dass
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aus der gemeinsamen Zielsetzung ein erfolgreiches Zu-
sammenwirken erwachsen ist,

Vor kurzem fand die Triennale 2015 unter dem Hauptthe-
ma ,Fachwerkst&dte - Impulse aus der Wirtschaft” statt.
Ihr Ziel ist, neue Partnerschaften fur die Gebdudeerhal-
tung., die Quartiersentwicklung und letztlich fur die Stadt-
enftwicklung zu entwickeln bzw. auszubauen. Das Land
Niedersachsen begrlBt diesen Ansafz ausdricklich.

Damit sefzten Sie einen weiteren neuen, inhaltlichen
Akzent bei der Bewdltigung der gravierenden Proble-
me der Fachwerkstddte im demografischen und struk-
turellen Wandel. Es ist Innen erneut gelungen, dass die
Triennale im Rahmen der Natfionalen Stadtentwick-
lungspolitik gefdrdert wird: zu diesem Erfolg gratuliere
ich Ihnen!

Wir wissen alle, dass Fachwerkst&dte mit ihrer histori-
schen Bausubstanz in besonderer Weise vom wirtschaft-
lichen Strukturwandel betroffen sind.

Dazu kommen die Anforderungen der Energiewende
und des demografischen Wandels. Ich betone noch-
malls, dass hier infegrative architektonische, st&dtebau-
liche, wirtschaftliche und soziale Ansétze deshalb von
zentraler Bedeutung sind.

Letztlich geht es um die Wertschdtzung fur diese wun-
derbaren Gebdude und einmalig schénen Stadtker-
ne. Die Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstédte
sehe ich hier, durch ihr Engagement, den &ffentlichkeits-
wirksamen Dialog Uber qualitétvolles Planen und Bauen
im historischen Umfeld anstoBen, den auch die Nieder-
séchsische Landesregierung ausdrucklich befurwortet
und foérdert. Erhalten, Erg&inzen und Bauen prégt unsere
Kultur. Daher ist der stetige Austausch Uber Gutes Bauen
ein wichtiger Prozess, den wir auch als BAUKULTUR be-
zeichnen.

Das Land engagiert sich im Bereich Baukultur mit seiner
LLandesinitiative Baukultur” in Kooperationen mit allen
am Bau Beteiligten. Ich freue mich und danke an dieser
Stelle ausdrlcklich denjenigen, die sich von Beginn an
auch akfiv im, von uns geférderten ,Netzwerk Baukultur
in Niedersachsen” engagieren. Das Netzwerk bundelt
inzwischen die baukulturellen AkfivitGten seiner mehr als
200 Mitglieder. Das ist ein groBer Erfolg, der mittlerweile
in Niedersachsen und dartuber hinaus groBe Anerken-
nung erfahrt.

Ich bin Uberzeugt, wir alle gemeinsam sind auf dem
richtigen Weg zum Erhalt unserer deutschen Fachwerk-
stédte.

Ich wunsche dieser Veranstaltung einen guten Verlauf
und vor allem allen lhren AktivitGten weiterhin viel Erfolg
und gratuliere Ihnen nochmals herzlichst zum 40-jahri-
gen Jubildum.

Bleiben Sie so engagiert!
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GruBwort

Graf Siegwart
zu Eulenburg und
Hertefeld

Delegierter
von Europa Nostra

Verehrte Frau Ministerin Rundlt,

sehr geehrter Herr Professor Gerner,

sehr geehrter Herr Oberburgermeister Mende,
verehrte Damen und Herren!

Fur die Einladung zu lhrem DoppeljubilGum danke ich
Ihnen sehr. Gerne bin ich der Bitte gefolgt, als Delegier-
ter von EUROPA NOSTRA heute dieses GruBwort an Sie
zU richten.

Erlauben Sie mir bitte eingangs, unsere Institution kurz
vorzustellen:

EUROPA NOSTRA ist das Sprachrohr fur unser Europdi-
sches Kulturerbe.

Wir sind eine rasant wachsende Burgerbewegung, die
als bedeutendste europdische Denkmalschutz-Fode-
rafion fur den Schutz unseres gemeinsamen Europdi-
schen Kultur- und Naturerbes eintritt.

1963 mit heufigem Sitz in Den Haag gegrundet, als
EUROPA NOSTRA DEUTSCHLAND in Bonn national vertre-
ten, sind wir heute ein Netzwerk von mehr als 250 Nicht-
regierungsorganisationen, 150 assoziierfen Mitgliedern
und 1500 individuellen Mitgliedern, die unsere Mission
direkt unterstitzen. Uber unser Netzwerk stellen wir Ver-
bindungen zwischen anndhernd 5 Millionen Menschen
her, die mit dem Thema Kultur- und Naturerbe unmittel-
bar verknupft sind.

Als unabhdéngige Diskussionsplattform fur Fachleute
und Inferessierte bilden wir eine pan-europdisch ein-
flussreiche Lobby fur die Belange unseres Europdischen
Kultur- und Naturerbes. Wir beteiligen uns aktiv auch in
BrUssel auf politischer und kulturstrategischer Ebene und
sind seit 2002 offizieller Partner der EU-Kommission. Seit-
dem haben wir, gemeinsam mit der EU, den hbchstran-
gigen europdischen Kulturerbepreis ins Leben gerufen,
den EUROPA NOSTRA AWARD. Dieser Preis ehrt und for-
dert beispielgebende Projekte aus den vier Kategorien
Erhaltung - Forschung - Herausragendes Engagement
sowie Ausbildung & Bewusstseinsforderung. Mittlerweile

sind Uber 400 auBergewdhnliche Leistungen auf diese
Weise, zuletzt in Oslo, gewUrdigt und gefeiert worden.

Dies alles dient dem Ziel, unser gemeinsames Anliegen
auch auf europdischer Ebene immer wieder im &ffentli-
chen Bewusstsein zu verankern. Auf Fehlentwicklungen
hinzuweisen. Vor allem deutlich zu machen, dass unser
Kultur- und Naturerbe uns alle betrifft, vor allem die uns
nachfolgenden Generationen, denen wir aus meiner
Sicht in erster Linie verpflichtet sind.

Unser Kultur- und Natfurerbe hdlt in einer sich immer
rasanter verdndernden und unUbersichflich werden-
den Welf zukunftsweisend eine immanent wichtige, in
meinen Augen die wichtigste Wahrung fur uns bereit:
Identitat, Die Erfahrung dieser kulturellen Identitét ist der
Bezugspunkt, der uns in Europa zusammenhdlt, der Aus-
druck unserer gemeinsamen Wurzeln.

Die ARBEITSGEMEINSCHAFT DEUTSCHE FACHWERK-
STADTE ist bereits seit vielen Jahren Mitglied von EUROPA
NOSTRA. Seit langen Jahren gibt es eine enge Vernet-
zung zwischen unseren, sich ergdnzenden Institutionen.
Sie, verehrte Mitglieder der ADF, bringen sich auf ver-
schiedensten Ebenen akfiv in dieses Neftzwerk ein. Im-
mer wieder beteiligen sich Spitzen der ADF an den jahr-
lichen EUROPA NOSTRA AWARDS, wie Sie, sehr geehrter
Herr Professor Gerner - selbst Preistrger eines EUROPA
NOSTRA AWARDS - in Istanbul oder auch in Wien. lhre
Arbeitsgemeinschaft wird durch Sie erfolgreich in Steu-
erungsgremien bei EUROPA NOSTRA DEUTSCHLAND ver-
freten.

Es ist mir daher eine besondere Ehre und wirkliche Freu-
de heute bei Ihren wichtigen JubilGen als Delegierter
von EUROPA NOSTRA dieses GruBwort an Sie zu richten.

Um die Bedeutung lhrer aller Leistung hervorzuheben,
ist zun&chst der Blick in die Vergangenheit erforderlich.
Zuweilen erfolgen bei Jubilden dieser Art eine Arie an
Gratulationen, die sich primd&r aus der Zahl kumulierter
Jahre ergibt - dies ist am heutigen Tage anders.

1975 war schlieBlich eines jener Jahre, in denen in unse-
ren deutschen Stédfen rucksichtslos von der Abrissbirne
Gebrauch gemacht wurde. Es drohte die endgultige
Vernichtung unseres reichen, nunmehr manchen Ent-
scheidungstrdgern unmodern erscheinenden Kultur-
erbes. Hatten sich damails, im Europdischen Jahr des
Denkmalschutzes, nicht einige beherzte Menschen
zusammengefunden - wesentliche Teile unseres Kul-
furerbes wdaren unwiederbringlich verloren gewesen.
Anstelle eines GruBwortes mit Bezug auf die Zukunft,
wdre heute ein melancholischer Nachruf in Erinnerung
an langst verschwundene bauliche Schdnheiten der
Vergangenheit zu halten. Doch es kam bekanntlich an-
ders. In eben jenem genannten Jahr 1975 wurde vor
vierzig Jahren die ADF als ARBEITSGMEINSCHAFT DEUT-
SCHE FACHWERKSTADTE in Hessen und Niedersachsen
gegrundet. 50 Mitgliedstddte konnten von Anfang an
fur dieses Anliegen gewonnen werden. Zehn Jahre



spdater zahlte die ADF bereifs 100 Mitgliedstadte. Heu-
te sind es mehr als 130 in sieben, die ehemalige inner-
deutsche Grenze Uberschreitenden Bundesldndern.
Damit nicht genug: Vor 25 Jahren, also 1990, wurde un-
ter dem Dach der ADF mit der Arbeitsgruppe Deutsche
FachwerkstraBe eine der erfolgreichsten deutschen
touristischen Initiativen gestartet, die sich auf mittlerwei-
le mehr als 3.000 Kilometern und bald sieben Regional-
strecken zwischen Elbe und Bodensee erstreckt. Das ist
einzigartig.

Denn das verbindende Element dieses Engagements ist
nicht eine spezifische Epoche oder abstrakte Idee, son-
dern wir sprechen von 700 Jahren Deutscher Kulturge-
schichte, die mittels eines herausragenden Bautyps ver-
kdrpert wird: dem deufschen Fachwerkhaus. In seiner
ganzen Schoénheit, Vielfalt und baulichen Komplexitét
verkorpert fUr mich kein anderer Bautyp derart passend
unsere eigenen, regionalgeschichtlich so differenzier-
ten Wurzeln.

FUr mich ist das alles andere als abstrakt. Ich habe selbst
meine gesamte Kindheit und frihe Jugend in Brussel
verbracht. Gerade deshalb sah es mein Vater als sei-
ne Pflicht an, seinen Kindern einen Zugang zu unserer
eigenen, deufschen Geschichte zu vermitteln. 1980, ich
war damals gerade 11 Jahre alt, starteten wir zu unse-
rer ersten groBen Deutschlandrundfahrt. Und bis heute
erinnere ich mich lebhaft an die Stationen in Celle, Ein-
beck genauso wie an Fritzlar, Bad Hersfeld oder Schlitz.
Ich war damals wie heute tief beeindruckt von diesen
wundersamen und kunstvollen Gebduden, die meine
Phantasie befligelten. Das war fUr mich, verzeihen Sie
mir diese Vereinfachung, einfach Deutfschland. Und ich
bin der festen Uberzeugung, dass es vielen Menschen
bis heute so ergeht. Unser Fachwerkerbe ist ein zentraler
Topos unserer vielschichtigen, féderativen deutschen
|dentitdt,
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Die Fotos, die ich mir gerade wieder im Fotoalbum mei-
nes Vaters angesehen habe, lassen jedoch erahnen,
wie groB damals die Herausforderungen zum Erhalt die-
ses Erbes waren. Diese Herausforderungen haben sich
grundlegend verdndert, sind jedoch nicht geringer wor-
den. Heute geht es vor allem um demografischen Wan-
del und nachlassendes privates Engagement, um nur
zwei Schwierigkeiten zu nennen. Dem begegnen Sie in
der ADF mit hochprofessionellem Einsatz, viel Herzblut
und Initiativen wie der Fachwerkiriennale, die immer
wieder zu zeitfgemdaBen und pragmatischen Lo&sungs-
ansdfzen gefunden haben.

Es bleibt mir an dieser Stelle, Ihnen, verehrte Mitglieder
der ARBEITSGEMEINSCHAFT DEUTSCHE FACHWERK-
STADTE und allen verbundenen Beteiligen, im Namen von
EUROPA NOSTRA zu Ihren Jubil&en herzlich zu gratulieren.

AbschlieBend mochte ich auch meinen persdnlichen
Dank und Wertschdtzung an Sie richten. Aufgrund Ih-
res unermuUdlichen, langjédhrigen Engagements werde
ich im kommmenden Sommer mit meinen beiden 15 und
11 jahrigen Kindern wieder aufbrechen kénnen zu ei-
ner Deutfschlandfahrt, nunmehr mit einer Auswahl zwi-
schen sieben verschiedenen Strecken der Deutschen
FachwerkstraBe. Ich freue mich darauf, kann ich doch
auf diese Weise der ndchsten Generation konkret am
Beispiel unserer Fachwerkhduser einen Leitspruch ver-
mitteln, der mir in allen Fragen der Bewahrung unseres
Kulturerbes immer wieder in den Sinn kommt.

Ohne Vergangenheit gibt es keine Gegenwart - und
ohne Gegenwart haben wir keine Zukunft.

Ich wunsche Ihnen eine weiterhin so gute Hand und viel
Erfolg bei all Inren Projekten.

lch danke far Ihre Aufmerksamekeit.
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Festansprache

40 Jahre
Arbeitsgemeinschaft
Deutsche
Fachwerkstédte

40 Jahre
Fachwerkentwicklung
in Deutschland

Prof. Dipl-Ing.
Manfred Gerner

Président
der Arbeitsgemeinschaft
Deutsche Fachwerkstadte

Die Ausfuhrungen zu ,40 Jahre Arbeitsgemeinschaft
Deutsche Fachwerkstédie” werden bis zur Mitglieder-
versammlung 2016 in einer Chronologie weiter unter-
setzt und deshalb hier nicht abgedruckt, sondern nur
der zweite Teil des Festvortrags mit dem Titel 40 Jahre
Fachwerkentwicklung in Deufschland”.

40 Jahre Fachwerkentwicklung in Deutschland

Um die Entwicklung des Fachwerks der vergangenen
40 Jahre in Deutschland zu verstehen, ist es notwendig,
dass wir bis zum Beginn des 20. Jahrhunderts zurlck-
blenden.

Am Ende der Grunderzeit, unter dem Einfluss des Eklek-
tizismus, hatte das Fachwerk in Deutschland eine unge-
heure ,Renaissance” erfahren. Neuromanik, Neugotik,
aber auch der Jugendstil wurde in den Fachwerkbau-
fen aufgenommen, ganze Siedlungen, StraBenzuge
und viele Einzelbauten ganz aus Fachwerk oder doch
mit Fachwerkteilen waren entstanden. Im Heimatstil der
20er-Jahre propagierten und publizierten Architekten
wie Heinrich Tessenow in seinem Band ,Zimmermanns-
arbeiten” den Holz- und Fachwerkbau.

Am Ende der 20er-Jahre pragte dann mit den Vorldufern
im Bauhaus ein anderer Stil zeitgemd&Be Architektur in
Deutschland: die Moderne. Die Architekten hatten ein
neues Bild von Architektur und Stadfebau entworfen,
aber das galt in erster Linie der Form, der Funktion und
dem Aussehen, konstruktiv vertrauten auch die ,Mo-
dernsten” dem Fachwerk. So nimmt es nicht Wunder,
dass Walter Gropius in der Schuhfabrik in Alfeld an der
Leine - einer inzwischen in die Welterbeliste eingetrage-
nen lkone der Moderne - auch einen funf Stockwerke ho-
hen Fachwerkbau errichtete. Fast zur gleichen Zeit ent-
warf und baute Konrad Wachsmann in Niesky/Sachsen
ein Holzhaus, welches bis heute Vorbildcharakter hat.

Noch deutlicher wird der Respekt dieser Planergenero-
fion vor dem Fachwerk, wenn man sieht, dass fur die
groBen Siedlungen der 30er-Jahre, selbst von weit in die
Zukunft schauenden Architekten und Stadtplanern wie

Ernst May in Frankfurt, der uns die ersten Betonfertigteile
brachte, aber auch die ,Frankfurter Kiche” keine Fach-
werkstadte, Altstédfe oder Fachwerkviertel in Mitleiden-
schaft gezogen wurden. Und noch deutlicher: Nicht in
Konkurrenz zum Neubau, sondern im Nebeneinander
griff Mitte der 30er-Jahre eine erste groBe Fachwerksa-
nierungs- und Freilegungswelle. Ich erinnere dabei an
Fred LUbbecke, den Altstadtvater von Frankfurt oder
den Fachwerkprofessor Heinrich Walbe in GieBen, der
1954 nochmals deutlich konstatierte: ,Vor etwa 20 Jah-
ren wurden viele Hauser ... , die reiches Fachwerk fru-
gen, sorgfdltig freigelegt.

Exkurs:

Dabei standen nicht persdnliche Grunde i m Vorder-
grund, sondern allein die kulturelle Wertsch&tzung und
die soziale Komponente einer Stadtgesellschaft. Hierzu
nochmals aus Frankfurt, weil es sich bei dieser Stadt um
eines der gréBten Fachwerkensembles in Deutschland
Uberhaupt handelte.

.Man hatte den Wert der Frankfurter Altstadt als groBes
geschlossenes Fachwerkensemble - gewachsen zwi-
schen 1450 und 1700 - erkannt und in der Konsequenz
daraus mit Freilegungen und Sanierungen begonnen.
Insbesondere durch die AkfivitGten des Bundes tatiger
Altstadffreunde wurden in den zwei Jahrzehnten von
1920 bis 1940 von den 1.200 Altstadthdusern 600 auBen
renoviert. Dazu erfolgten Fachwerkfreilegungen wie
z. B. die des Hauses ,Zum Durren Baum” sowie der HAu-
ser ,Stadt Nurnberg” und .Kleine MUnze” durch die
Stadtverwaltung. Unter Oberburgermeister Dr. Krebs und
Magistratsbaurat Derlam begannen 1936 Entkernungen
stark Uberbauter Hofe, z. B. zwischen Kleiner und Gro-
Ber Fischergasse (Kirschgarten) und im Handwerkerhof-
chen zwischen Langer Schirn und Funffingerpl&tzchen.
Daruber hinaus wurden zahlreiche Klosterbauten und
Kirchen in der Altstadt grindlich instandgesetzt. Noch
vor Kriegsausbruch war der Erfolg der MaBnahme deut-
lich spurbar, nicht nur, dass um 1940 kaum ein unge-
pflegtes Haus vorhanden war und die Altstadt wieder
alten Glanz und Atmosphd&re ausstrahlte - auch die
sozialen Missstnde wurden mit zunehmender GuBerer
Instandsetzung geringer und ,gute Leute” bevdlkerten
wieder die Altstadth&user.”

Im Dritfen Reich wurde auch das Fachwerk dem brau-
nen Diktat unterworfen. Das landschaftsgebundene
Fachwerk passte — heute muss man sagen leider - in die
.Blut- und Bodenideologie”, wurde deshalb gebraucht,
aber vor allem wurde es missbraucht.

Am Ende des Zweiten Weltkriegs erlitt das Fachwerk mit
dem Bombardement der Alliierfen auf die deutschen
GroBstadte schwerste Verluste. Die Fachwerkstéddte wie
Hannover, Hildesheim, Braunschweig oder Frankfurt
am Main wurden in wenigen Stunden oder Tagen fast
100%ig vernichtet.

In den Doérfern, in den Klein- oder Mittelstddten hatte
das Fachwerk den Krieg - bis auf wenige Ausnahmen -,



meist gut Uberstanden, es mangelte lediglich an Pflege
und Bauunterhaltung. Dies wurde Ende der 50er-Jahre
und dann verstarkt in den 60er- und 70er-Jahren anders.
Die Zukunft unserer Stddte und Dorfer wurde mit Zau-
berworten wie dem ,FiGchensanieren”, dem ,Baustoff
Beton” und der ,Autogerechten Stadt” beschworen und
dazu vielerorts auch Beschlusse gefasst, Plne erarbei-
tet und leider teilweise auch umgesetzt. Alte Stadtgrund-
risse, schmale Gassen und maBvolle ParzellengréBen
wurden damit aufgegeben.

Die Gefahren wurden gesehen und deutlich formuliert,
alleine ein ungebrochener Fortschrittsglaube fegte die
Sorgen anfanglich beiseite.

Schon 1971 stellte der Prdsident des Deutschen Stadte-
tages Hans-Jochen Vogel seine Jahreshauptversamm-
lung unter das Motto ,Rettet unsere Stadte jetzt”.

Prof. Kiesow formulierte in seinen Vorlesungen und im
Band ,EinfUhrung in die Denkmalpflege”: .Mit Milliar-
denaufwand begann man, die Stédte dem Autover-
kehr anzupassen und opferte dafur Baudenkmdler, vor
allem aber Ensembles. Oft war die verkehrstechnische
Notwendigkeit nur vorgeschoben, um unfer diesem
Deckmantel die Sucht nach Neugestaltung des Ortes
und den Uberdruss am heruntergekommen Altbau zu
verbergen.”

SchlieBlich musste Bundesprdsident Walter Scheel an-
IGsslich seines Vortrags vor dem Deutschen Stadtetag
im Juni 1975 feststellen, dass nach dem Zweiten Welt-
krieg mehr Denkmdler zerstért wurden wie im Krieg. Dies
gilt insbesondere fur die Denkmalensembles.

Man muss heute annehmen, dass man den unheiligen
Krieg, das unheilige Gedankengut und alles, was daran
erinnerte, nicht nur in den Kbpfen beseitigen wollte, son-
demn in einer Art Tabula rasa auch in der Realitat der-
art, dass man die alten Fachwerkinnenstadte, die den
Krieg Uberstanden hatten, jetzt abreiBen wollte, um freie
Fldchen fur eine Neubebauung, eine Neugestaltung in
einer neuen Art von Gleichschritt mit Kuben ohne hohe
Gestaltungsanspriche, zu erzielen.

In der Bildenden Kunst wurde dieser Gedanke - der
vollkommene Neuanfang auf einer weiBen oder doch
zumindest leeren Flche mit neuen Gestaltungskon-
zepten zu beginnen, mit der ,Zero-Bewegung” deutlich.
Die heute hochgeschdtzten Bilder - gelegentlich eine
weiBe Fliche mit nur einem Punkt - Skulpturen und
Objekte von Mack, Uecker und Kricke aus Dusseldorf
und Hermann Goepfert aus Frankfurt erinnern uns
daran.

In einer Zwischenbilanz zum Altstadtsanierungskon-
zept der Bundesrepublik referierte MdB Olaf Schwenke
am 29. April 1975: ,Spekulationsinteressen, Profitmaxi-
mierung, Ohnmacht und zum Teil auch Ignoranz der
Kommunen haben jahrelang unsere Altstadte und Alt-
stadtkerne zerstort: Die Stadtzerstérung hat in der Bun-
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desrepublik allein in den letzten zehn Jahren ein Aus-
maR erreicht, das beinahe drei Mal so groB ist wie alle
Kriegszerstbrungen insgesamt es waren.”

Unser Fachwerk, die Fachwerkstédte waren vielfach in
akuter Gefahr, ganz oder zu groBen Teilen verlorenzu-
gehen. Es war nicht funf vor zwolf, sondern funf nach
zwolf, denn in einigen Stadten hatte man mit dem Ab-
bruch begonnen.

In dieser Situation, 1974 und 1975, erkannten unsere
Grandungsvater und dann auch viele Burgermeister
und Stadtdirektoren die drohenden Gefahren und han-
delten:

Mit der Grundung der Arbeitsgemeinschaft Historische
Fachwerkstddte in Hessen und Niedersachsen, der heu-
figen Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstddte
als eine Art Lobby, als eine Art Schutzgemeinschaft.

Mit dem Europdischen Denkmalschutzjahr 1975, noch
mehr mit der Verabschiedung der neuen Denkmal-
schutzgesetze in den alten Bundesldndern von 1973
bis 1981 wuchs das Bewusstsein fUr den Wert des his-
torischen Fachwerks und historischer Fachwerkstad-
te. Mit den neuen Denkmalschutzgesetzen wurde der
Denkmalbegriff in Qualitdt und Quantitdt umfangreich
erweifert. In den vorhergehenden Denkmalschutzge-
sefzen - wie dem sehr fortschrittlichen Gesetz in Hessen
aus dem Jahr 1902 - waren die Grunde fur die Untfer-
schutzstellung im Wesentlichen geschichtlicher und/
oder wissenschaftlicher Natur. Mit den neuen Gesetzen
wurden auch technische und st&dfebauliche Begrin-
dungen eingefuhrt. Dartber hinaus hatten sich die
gesellschaftlichen Anspriche gedndert, nicht nur die
Zeugnisse derer, die Geschichte gemacht hatten, wie
Schldsser, Kirchen und Rathduser, sondern auch die
Zeugnisse derer, ,mit denen Geschichte gemacht wur-
de”, Burger-, AckerbUrger- und Handwerkerhd&user ruck-
ten in das Licht der Geschichte.

Waren bis dahin nur wenige herausragende Fachwerk-
bauten denkmalgeschutzt, so wuchs die Zahl der ge-
schufzten oder zu schutzenden Fachwerkbauten jetzt
um ein Vielfaches.

Mit den Denkmalschutzgesetzen wurde vor allem der
Abriss von Fachwerkbauten eingeddmmt, Pflege und
Bauunterhaltung waren damit noch nicht gesichert und
auch am Bewusstsein fur den Wert mangelte es noch
bei Burgern und Eigentimern und vor allem bei den
Banken. Noch 1980 wurde eine normale Fachwerkso-
nierung nur im Ausnahmefall und nach dem Herbei-
schaffen doppelter und dreifacher Sicherheiten belie-
hen.

Exkurs:

Hatte man beim Ankauf von Immobilienwerten um die
Jahrtausendwende in den USA MaBstdbe wie bei den
Fachwerksanierungen 1980 angelegf, wdre uns eine
Bankenkrise 2008 erspart geblieben.

1
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Aber auch andere Schwierigkeiten mussten gemeis-
tert werden. Die Generation der Handwerker im Krieg
und in den ersten 30 Jahren danach hatfte kaum die
Moglichkeit, Fachwerksanierungen durchzufUhren. Viel
Fachwissen um das Fachwerk und seine traditionellen
Materialien war verloren gegangen. Und eine weitere
Lucke klaffte: Wiederum viele Fachwerkbauten waren
Uber Jahrzehnte, manchmal wegen Krieg und Notzei-
tfen Uber Jahrhunderte, nur geflickt und nicht sorgfaltig
bauunterhalten worden, sodass jetzt ein erhdhter Sanie-
rungsbedarf vorlag, fur den aber die Mittel fehlten.

Bewusstseinsbildung, Handwerkerfortbildung und Hilfen
bei der Finanzierung waren die vordringlichsten Aufga-
ben:

Und genau da setfzte das Wirken unserer Arbeitsge-
meinschaft erfolgreich ein.

Exkurs:

Persénlich zog ich dazu weitreichende Konsequenzen:
1980 verlieB ich nach langen Unterredungen mit Prof.
Kiesow meinen sicheren Job als Denkmalpfleger in
Frankfurt und begann 1981 das Fortbildungszentrum
in Fulda-Johannesberg aufzubauen und zu leiten. Die
dringende Notwendigkeit einer solchen Einrichtung ist
u. a. daran zu erkennen, dass wir schon nach wenigen
Anfangsjahren bis zu 2.700 Handwerker, Architekten
und Ingenieure pro Jahr in Kursen, von wenigen Tagen
bis zu vier Monaten Dauer, fortbildeten.

Strategisch mussten wir in Efappen vorgehen. Wir setz-
ten da an, wo die Muhen um das Fachwerk mit Beginn
des Zweiten Weltkriegs 1939 bzw. 1940 aufgehdrt hatten,
d. h. mit Fassadensanierungen und Freilegungen. Das
Fachwerk wurde damit erst wieder sichtbar, erhob sich
aus dem grauen Einerlei und wurde damit, ob seiner
Schonheit, seinem Wert fur die Dorf-, Stadf- und Land-
schaftsgestaltung in der Bevolkerung bewusst. Die
Rechnung ging auf. Mit dem Segen des Stadtebaufor-
derungsgesetzes, d. h. mit der Ubernahme der unrentier-
lichen Kosten zu je einem Drittel durch Bund, Land und
Kommunen wurden in groBem MaBe Fachwerkbauten
durchgreifend saniert. Viel von der Fachwerksubstanz
in den westlichen Bundeslédndern war damit zundchst
einmal gerettet.

Exkurs:

Zur positiven Entwicklung fur das Fachwerk hatte das In-
einandergreifen von Bewusstmachen, die neuen Denk-
malschutzgesetze und vor allem die Forderung von So-
nierungsmaBnahmen und Stadtebauférderungsmittel
sowie die steuerlichen Pr&ferenzen beigetragen.

Ganz anders im o6stlichen Deutschland. Nach den so-
zialistischen Planen sollte das Uberkommene Erbe, ins-
besondere wenn es an feudalistische oder kapitalisti-
sche Strukturen erinnerte, ausgemerzt werden. Nicht
nur neue ,Burger” sollten geschaffen werden, sondern
auch neue Stadte. Insbesondere von 1980 bis 1990
wurden hier nicht nur einzelne Fachwerkbauten, son-

dern ganze Viertel, ganze Stadtteile der ,Platte”, dem
Siedlungsbau in GroBtafelbauweise, geopfert. Dabei
ist viel bedeutende Fachwerksubstanz zerstort worden.
Um dies - auch im Umfang - zu illustrieren wird darauf
hingewiesen, dass zur Wende Ende 1989 Pldne bestan-
den, in Quedlinburg die gesamte Neustadt, die ab dem
13. Jahrhundert errichtet worden war, abzureiBen und
durch Bauten in der Halleschen Monolithbauweise zu
ersetzen oder in Erfurt das gesamte groBe Andreasvier-
tel zum Abriss freigegeben war. Es ist ein Gluck, dass vie-
le der groBen Pl&ne meist aus wirtschaftlichen Grinden
Planspiele blieben.

Mit der Wende stellten sich im GroBen und Ganzen in
den &6stlichen Bundesldndern die Probleme, wie wir sie
Anfang der 70er-Jahre im Westen konstatieren konn-
ten, nur waren diese jetzt vor allem im zeitlichen Ablauf
noch dichter und noch dringender musste gehandelf
werden. Unsere Arbeitsgemeinschaft war nicht nur ge-
fragt, sondern mit neuen, meist selbst gestellten Aufga-
ben strapaziert. Bereits am 6. und 7. Januar 1990 saBen
Karl-Wilhelm Lange und der Autor dieses Beitrags am
.Runden Tisch” in Quedlinburg, um mit den Vertretern
aller Gesellschaftsschichten Sofortlésungen zu finden,
um den unmittelbar bevorstehenden Abriss der Neu-
stadt zu stoppen.

Und dann setzte der ,Aufschwung Ost” unserer Arbeits-
gemeinschaft zusammen mit dem Fortbildungszent-
rum fUr Handwerk und Denkmalpflege ein. Persénlich
kannte der Autor die Situation vieler Fachwerkstédte
bereits vor der Wende sehr genau. Innerhalb des WTZ-
Abkommens, des Abkommens zwischen der Regierung
der Bundesrepublik Deutschland und der Regierung
der Deutschen Demokratischen Republik Uber die Zu-
sammenarbeit auf dem Gebiet der Wissenschaft und
Technik, kurz dem Abkommen der beiden deutschen
Staaten vom 8. September 1987, hat er die Einzelverein-
barung zu Bausubstanz, insbesondere von historischen
Bauten, genauer gesagt das Fachwerk, vertreten. Der
Autor hatte den Zustand der Fachwerkstédte, die vie-
len Bemuhungen zum Erhalf von Denkmalpflegern und
Fachwerkliebhabern, die oft an einer politischen Wand
abpraliten, gesehen und mit den Kollegen nach Ret-
tfungsansdtzen gesucht. Um es noch einmal deutlich
zu machen: In vielen Stadten ging man mit der ,Platte”
Uber das Fachwerk hinweg und dort, wo man sanier-
te, wurde dies nur sehr zégerlich getan. So wurde von
dem polnischen Denkmalpflegebetrieb PKZ, (der aus
politischer Freundschaft mit dem Bruderstaat eingesetzt
wurde), im Durchschnift ein Fachwerkhaus pro Jahr in
Quedlinburg saniert. Es Iasst sich leicht ausrechnen, wie
lange es gedauert hatte, bis die 1.200 Fachwerkbauten
in Quedlinburg einmal durchsaniert worden wdaren -
und auch deshalb haffe man ja den kompletten Abriss
der Neustadt beschlossen.

Alle Anstrengungen wurden nun daran gesetzt, das,
was noch da war - und das war viel und bedeutend
- zu retten: Mit Hilfen des Bundes, wie der Verlagerung
der Stadftebauférdermittel allein fUr die neuen Lander



und mit der von Prof. Kiesow initilerten st&dtebaulichen
Denkmalpflege, mit den Hilfen einzelner Bundesldnder
wie dem ,Dachprogramm Niedersachsens” oder den
Hilfen von Kommunen. Unsere Arbeitsgemeinschaft
agierte auf allen Ebenen und half z. B., die oben ge-
nannten Programme zu realisieren, aber auch mit Fach-
beratungen und umfangreichen Informationen. Dies
fuhrte z. B. dazu, dass ADF und FBZ (Fortbildungszentrum
fur Handwerk und Denkmalpflege) die Denkmalpfle-
ger im Osten fldichendeckend mit den Materialien des
Deutschen Nationalkomitees wie den Fachwerksinden
und den Handwerkeranleitungen der Arbeitsgemein-
schaft ausstatteten.

Das Fortbildungszentrum richtete dazu Seminare fur Teil-
nehmer aus den neuen Bundesldndern ein. Gleichzei-
tig wurden aber auch Zweigstellen des Zentrums wie in
Potsdam, Gernewitz bei Jena und Quedlinburg errich-
fet.

Insgesamt gab es zum Fachwerk in den alten und neu-
en Bundesl&dndern nur wenig statistisches Material Uber
die Anzahl und den Zustand von Fachwerkbauten. Um
hier Einsch&tzungen zum Sanierungsaufwand zu erzie-
len, erhielt der Autor 1993 den Auffrag der Bundesregie-
rung, fur den dritten Bauschadensbericht die Fachwerk-
h&user zu zahlen. Dabei lagen nur fur einzelne Stadte
genaue Zahlen vor und insbesondere wurde deshalb
mittels einer Hochrechnung vom Autor die Zahl von 2,4
Mio. Fachwerkbauten ermittelt. Dabei ist die Dichte in
einzelnen Regionen sehr unterschiedlich: Sie reicht von
0 bis zu anndhrend 70 % der Gebdude in Fachwerk-
konstruktion. Um die Jahrtausendwende war es weitge-
hend geschafft. Die Fachwerkbestdnde Deutschlands,
die Fachwerkkulturlandschaft, schienen gesichert.

Das letzte Viertel des 20. Jahrhunderts war eine gute Zeit
fur das Fachwerk.

Seit der Jahrtausendwende sind es keine unmittelba-
ren Gefahren mehr, aber mittelbare Probleme, die den
Bestand von Fachwerkhd&usern, in einigen Fallen auch
Fachwerkstadten, gefdhrden. In einem ,Memorandum
Fachwerk 2004” hat der Autor die Gefahrenpotenziale
aufgezdahlt:

Neben den negativen Entwicklungen aus Megatrends,
wie der schrumpfenden Bevdlkerung, verdnderten Al-
ters- und Wohnstrukturen und den Verschiebungen bei
Bildung und Ausbildung sind dies unfer anderem

- die Finanzndte vieler Kommunen

- die Finanznoéte und Personalknappheit bei den
Denkmalbehdrden

- die Umstrukturierungen in der Wohn- und Arbeitswelt
mit immer mehr Konzentrationen in einigen wenigen

Ballungsgebieten

- die fur die Fachwerkgebdude bauphysikalisch nicht
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erzieloaren Forderungen der Energieeinsparverord-
nungen und die daran geknupften Férdermdglichkei-
fen. Dabei wird von uns, der Arbeitsgemeinschaft wie
von den Fachwerkhausbesitzern der gesellschaftliche
Anspruch von COg-Einsparungen voll mitgetragen -
dies aber nicht nach den Vorstellungen der Damm-
stoffindustrie

die Konzentratfionsprozesse in Gewerbe, Wirtschaft
und Handel mit immer gréoBeren einférmigen Einhei-
ten und Ketten, die nicht mehr zu den Parzellen und
den Fachwerkhdusern unserer Innenstadte passen

Zersiedelung der Landschaft trotz zurGckgehender
Bevolkerungszahlen insbesondere bei den Fachwerk-
gebduden kommt dazu ein neuerlicher Bauunterhal-
fungsrickstand, da die in den 80er-Jahren sanierten
Gebdude nach einer Generation neuen Sanierungs—
und vor allem Modernisierungsbedarf aufweisen.

Unsere Arbeitsgemeinschaft reagiert auf diese Trends
und neue Gefahren, u. a. mit der Vergabe des Deut-
schen Fachwerkpreises als Ansporn fur die Fachwerk-
hausbesitzer, aber auch den Beweis fur die Flexibilitat
der Fachwerkh&user zur Transformierung in ein neues
Zeitalter, mit der Fachwerkinitiative 2004, dem Programm
JFachwerk macht Schule” und den ,Fachwerktrienna-
len 09, 12 und 15”. Allein mit den Fachwerkiriennalen
sefzten wir in rund 40 Stddten mehr als 60 Ideen und
Projekte um.

Dabei gibt es mehr Gutes zu berichten. Der Tourismus
allgemein und der Tourismus in den Fachwerkstéadten
entwickelte sich gut. Waren es in vielen kleinen Stadten
in den 60er- und 70er-Jahren noch die einzelnen Busse
mit Touristen, die in einer etwa einstundigen Stadtfuh-
rung ,abgefertigt” wurden, so ist in vielen dieser Stadte
der Tourismus bis heute ein gutgehender Wirtschafts-
zweig geworden - und dazu hat auch die Deutsche
FachwerkstraBe als Idngste deutsche Kultur- und Ferien-
straBe beigetragen. Mit der Eréffnung der Umgebinde-
hausstraBe in der Lausitz am 13. Okfober 2015 sind wir
gerade jetzt wieder einen groBen Schritt vorangekom-
men.

Die ersten 15 Jahre des dritften Jahrtausends waren im
Ergebnis fur die Entwicklung des historischen Fachwerks
noch zufriedenstellend: Ein Kampf mit vielen Problemen
auf hohem Niveau. Die Aktivittten und Akteure haben
sich verschoben. Waren es schon 1975 bei der Grun-
dung unserer Arbeitsgemeinschaft die vielen sponfan
gebildeten Burgergemeinschaffen und BUrgerinitiati-
ven, die den Regierungen oft das Flrchten lernten, so
ist es jetzt die Burgergesellschaft, Genossenschaften,
Stiftungen und Vereine, die nachhaltig die Prozesse un-
terstUfzen oder selbst in die Hand nehmen, um so den
Uberforderten Kommunen zu helfen.

Wir mussen dabei auch im Auge behalten, dass Fach-
werkentwicklung, Fachwerkstadtentwicklung nicht
statisch ist, sondern ein kontinuierlicher Prozess. Wir
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haben in und mit unserer Arbeitsgemeinschaft z. B.
mit den Ergebnissen des Deutschen Fachwerkpreises
2015 bewiesen, dass Fachwerkbauten, insbesondere
konstruktiv flexibel sind, um diese Prozesse erfolgreich
mitzugehen. Dazu sind aber flexibles Denken, neue
Ideen und Kompromissbereitschaft bei den Beteiligten
notwendig.

Es ist keine Erleichferung fUr unsere BemuUhungen in
Sicht, umso mehr ist unsere Arbeitsgemeinschaft ge-
fragt, an nachhaltigen Lésungen mitzuarbeiten. Die
Triennalen haben dazu den Weg gezeigft.

GroBe Anstrengungen waren und sind noch vorzustel-
len. Unsere Fachwerkstddte, die Fachwerkkulturland-
schaft haben es verdient. Packen wir es gemeinsam an!

Und die Situation der Fachwerkstddte heute?
Leerstand von Wohnungen und L&aden in vielen Stadten,

Arbeitskr&ffernangel auf der einen Seite und auf der
anderen Seite Fllchtlingsstrome. Wdare es nicht an der

Zeit, daraus ein Paket zu schnuren, das nicht nur einen
win-win-Erfolg, sondern eine neue win-win-win-Situation
fur die Bundesregierung, die Fluchtlinge und die Fach-
werkstédte bedeuten kdnnte. Dabei wird nicht daran
gedacht, ankommende FlUchtlinge in heruntergekom-
mene Bausubstanz zu stecken, sondern anspruchsvolle
Konzepte der Integration mit neuen Denkans&tzen zum
Umgang mit anderen Vélkern, anderen Philosophien
und anderen Religionen zu entwickeln.

Vor sechs Wochen habe ich schon ein 40-&hriges Ju-
bilGum gefeiert, denn vor mehr als 40 Jahren habe ich
zum ersten Mal mit Seiner Heiligkeit, dem Dalai Lama,
Uber die Zukunft Tibets und vor allem den Kulturerhalt
gesprochen. Jetzt haben wir 40j&hriges Jubilbum ge-
feiert und S. H. gab mir mit auf dem Weg: .My friend,
never give up.”

Dass wir nie aufgeben, unsere Fachwerkhduser, Fach-
werkstadte, die Kulturlandschaft Fachwerk, um die uns
die Welt beneidet, zu pflegen und zu erhalten, das
wunscht der Autor dieses Beitrags.



Sinn und

Aufgabe der
Arbeitsgemeinschaft
Deutsche
Fachwerkstadte

aus Sicht eines
Denkmalpflegers

Prof. Dr. Stefan Winghart

Prasident des
Nieders&chsischen
Landesamtes
fur Denkmalpflege

Die Frage, die im Titel meiner kurzen Ansprache enthal-
ten ist, wirkt auf den ersten Blick etwas seltsam. Ist die
Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstddte nicht
eine genuin denkmalpflegerische Angelegenheit und
beantwortet sich die Frage nach Aufgabe und Sinn aus
der Perspektive eines Denkmalpflegers nicht von selost?

Nun das stimmt zwar in weiten Teilen, nicht aber ge-
nerell. Zielsetzungen und Aufgabenstellung der staat-
lichen Denkmalpflege und der Arbeitsgemeinschaft
ergénzen sich, sind aber nicht identisch und aus die-
sem Grunde kann es nur nutzlich sein, wenn zwei Streiter
fur eine Sache, die aber aus unterschiedlichen Positio-
nen kommen, auch Erwartungen formulieren. Das hat
nicht Forderndes an sich, sondern dient der Vergewis-
serung der eigenen Position und der Strategie, die zur
Erreichung der gemeinsamen Zielschnittmengen einzu-
schlagen ist.

Die Arbeitsgemeinschaft deutscher Fachwerkstadte ist
gemdR ihrer Satzung ein Zusammenschluss von Stédten
und Gemeinden mit anerkannt wertvoller Bausubstanz.
Laut der Préambel ist sie sich bewusst, dass die Pflege
und Erhaltung dieses einzigartigen Kulturgutes eine na-
tionale, aber auch europdische Aufgabe von herausra-
gender Bedeutung ist.

Nun haben es Prambeln an sich, programmatisch
das Wahre, Gute und Schéne zu beschwdren, wahrend
die harte Realitdt ihre eigenen Gesetze hat. Jede Ziel-
setzung unterliegt in der Praxis einer perspektivischen
VerkUrzung: In der Denkmalpflege ist dies hdufig die
Konzentration auf formale und férderbezogene Aspek-
fe, in einer koommunalen Arbeitsgemeinschaft liegt die
Gefahr einer einseitigen Konzentration auf Marketing-
aspekte nahe.

Die Grunder der Arbeitsgemeinschaft der Fachwerk-
stédte haben diese Gefahr gesehen und sich in ihrer
Satzung nicht nur zur Férderung der touristischen Akfi-
vitGten der Mitglieder und zu Initiativen zur finanziellen
und steuerlichen Férderung verpflichtet, sondern auch
und besonders zum Erfahrungsaustausch im Hinblick
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auf Stadt- und Objekfsanierungen und zu stadtbildpfle-
gerischen MaBnahmen unter denkmalpflegerischen
Gesichtspunkten, weiter zur Férderung aller MaBnah-
men, die zu einer positiven Bewertung der hisforisch
bedingten stadfebaulichen MaBnahmen in der Stadt-
enftwicklung beitragen, zur Forderung des Interesses der
Burgerschaft an der historischen Tradition ihrer St&dte,
zur Forderung und Fortbildung des eingesessenen
Handwerks und der Wiederbelebung und Neuentwick-
lung von Techniken zur fachgerechten Erhaltung der
historischen Substanz.

Auf den ersten Blick ist in dieser Aufgabenbeschreibung
eigentlich alles enthalten, was sich ein Denkmalpfleger
wunschen kann. Aber reicht es auch? Unbestritten be-
finden sich viele Fachwerkstadfe in schwierigen wirt-
schaftlichen Situationen. Fur viele von ihnen ist die Lage
abseits der Metropolen und Magistralen, die auf der
einen Seite den Grund der vorzuglichen Erhaltung der
historischen Substanz ausmacht, auf der anderen Seite
zum okonomischen Fluch geworden. Der wirtschaftli-
che Konzentrationsprozess auf die Metropolregionen
zieht die Arbeitspldtze und mit ihnen die Menschen ab,
die Einwohnerzahl vieler Fachwerkstddte und -dorfer
schrumpft stetig und bedrohlich. Ist das ein irreversibles
Schicksal, in das wir uns zu schicken haben?

Denkmalpflege, so sie nicht als administrative Tatigkeit
sondern als Wissenschaftsdisziplin versteht, muss das Ein-
zeldenkmal ebenso wie ein Stadtdenkmal immer histo-
risch sehen und deutlich machen, worin die Bedeutung
dieser historischen Dimension fur unser heutiges Leben
liegt. Eine Residenz wie das Celler Schloss, in dem wir
uns heute befinden, wdare, séhe man sie ohne diesen
Kontext, eine schéne Antiquitat, Ubriggeblieben aus ei-
ner Zeit, die in ihren politischen und sozialen Prémissen
mit unserer nicht vergleichbar und eigentlich eher un-
angenehm ist. Inre Bedeutung als Geschichtsort erhailt
sie erst, wenn wir das Wesen furstlicher Reprdsentation
in Renaissance und Barock als staatliche raison d étre
begreifen, deren geistesgeschichtliche, kunstlerische
und musikalische Auswirkungen bis in das Bewusstsein
der ganz andersartig organisierfen Gegenwart reichen
und es zugleich in Beziehung zu den Reprasentations-
formen unserer Zeit setzen, wie sie, um nur ein Beispiel
zZu nennen etwa an der Elbphilharmonie in Hamburg
sichtbar wird.

Anhnlich, wenngleich naturlich komplexer verhdlt es sich
mit den Fachwerkstddten und dies will ich im Folgen-
den etwas verdeutlichen. Es ist ja nicht so, dass Fach-
werkstédte nicht beliebt waren. Ich nehme an, dass der
weit Uberwiegende Teil der deutschen und auch der
europdischen Bevolkerung sie fur hubsch, sehenswert
und romantisch halten, gerne hinfahren und sich dort
wohlfuhlen. Fachwerkstddte sprechen etwas an, was
den meisten Besuchern und vielfach auch wohl den Be-
wohnern gar nicht bewusst ist: Hier hat sich die Idee der
europdischen Stadt am reinsten und in nachvollziehba-
rer Weise bewahrt. Die europdische, die deutsche Stadt
ist anders als etwa die Residenzen, nach wie vor leben-

19



16

ARBEITSGEMEINSCHAFT DEUTSCHE FACHWERKSTADTE

dig und sie hat das Leben und die geschichtliche Ent-
wicklung in diesem Land und auf diesem Konfinent I&n-
ger und nachhaltiger gepragt als Burgen und Schidsser.
Im mittelalterlichen und frGhneuzeitlichen Deutschland
machte Stadtluft frei und nahezu alle geistigen, wissen-
schaftlichen Neuerungen nahmen hier inren Ausgang,
ebenso wie naturlich auch etliche negative Entwicklun-
gen wie etwa die Engstirnigkeit, das Kirchturmsdenken
oder die starren sténdischen und zUnftischen Grenzen
der stédtischen Gesellschaft, die fief im deutschen
Nationalcharakter verwurzelt sind. Diese Bild der Stadtf
hat uns gepragt, ob wir uns dessen bewusst sind oder
nicht und die Tradition der Fachwerkstédte und ihrer Be-
wohner, so wie es fur das spate 19. Jahrhundert etwa
in den Romanen Hermann Hesses ebenso liebevoll wie
schonungslos beschrieben wird, hat einen festen Platz
im GemuUtshaushalt der Deutschen. All dies spricht jene
Schichten des Bewusstseins an, die daflr sorgen, dass
wir uns in Fachwerksté&dten wohlfuhlen.

Es sind eben nicht nur die romantische Fassaden, die
anziehend wirken, sondern es ist viel mehr der ge-
schichtliche und bewusstseinsprégende Inhalf, auch
wenn dieser haufig nicht so romantisch und ideal war,
wie das heute gern gesehen wird. Was FachwerkstGdte
so anziehend macht, ist die Vorstellung der Geborgen-
heit, der MaBstablichkeit und Ubersichtlichkeit, der Ein-
heit von Wohnen und Arbeit, der Nachbarschaft und
der sozialen N&he, der Verkehrsberuhigung.

Und stimmt das nicht alles? Sind all diese Vorteile nicht
tatsdchlich vorhanden und heben sie sich nicht Uber-
deutlich von der Folie der gesichtfslosen Vorstédte, der
zu Fertighaus-Schlafst&dten mutierten,  suburbanisier-
ten Dorfer und der Metastadte an den Autobahnen ab?
Woraus aber resultiert dann der Leerstand? Noch mehr
als Touristen brauchen die Stddte Bewohner und bei
den Bedurfnissen dieser, namentlich der fur eine stad-
tische Entwicklung wichtigsten, der jungen Familien gilt
es anzusetzen. Ich denke, es ist an der Zeit, diese Frage
neu zu stellen und die Abwanderung der Arbeitspl&t-
ze in die Metropolregionen nicht als naturgegeben zu
nehmen.

Ohne Zweifel ist das Leben in Berlin, Frankfurt, Hamburg
oder Munchen attraktiv, aber es ist auch teuer, so teu-
er, dass es sich selbst eine ordentlich verdienende Mit-
telschicht nicht mehr ohne erheblichen Verzicht leisten
kann. Der Traum vom eigenen Haus wird zwar nach wie
vor getrumt, dann aber doch zumeist in 6den Vorstad-
ten an trostlosen S-Bahnorten verwirklicht. Ich glaube
nicht, dass diese Wohnform fUr die meisten der dort Le-
benden das Ideal darstellt, sie sehen einfach nur keine
finanziell verkraftbare Alternative.

Nun hat die demographische Entwicklung der Bun-
desrepublik Deutschland zwar auf der einen Seite
eine Entvdlkerung landlicher Regionen mit sich ge-
bracht, andererseits aber auch einen erheblichen
Mangel an Fachkraften, den wir ohne Zuwanderung
nicht ausgleichen werden kénnen. Wenn nun das Le-

ben in den GroBstddten fUr den normalen Arbeitneh-
mer kaum mehr zu finanzieren ist und zudem der Er-
werb von Wohneigentum dort auBer Reichweite rlckt,
muUsste es doch eigentlich fur Firmen naheliegen, sich
dort anzusiedeln, wo diese Vorteile zusammentreffen:
Dass das gut gelingen kann, zeigen in Niedersachsen
etwa die Fachwerkstadte Duderstadt und Alfeld um
nur zwei Beispiele von vielen zu nennen. Wenn Sie sich
die Zeitungskioske ansehen, werden Sie dort unzdhlige
Magazine mit Namen wie Landlust, Landliebe und so
weiter und so fort entdecken, die allesamt sehr hohe
Auflagen haben und offensichtlich bestimmte Bewusst-
seinslagen ansprechen. Wir werden daraus zwar keine
wissenschaftliche Analyse, aber immerhin einen Trend,
eine Sehnsucht der suburbanen Bevolkerung ablesen
kdnnen, denn fur die eigentlichen Landbewohner sind
diese Postillen nicht gemacht. Der Begriff ,Land” wird in
diesen Zeitschriften im Ubrigen ganz selbstverstandlich
nicht nur auf rein ldndliche Gebiete angewandt, son-
dern auch auf kleinere und mittlere St&dte.

Wir sehen also auf der einen Seife die Sehnsucht nach
dem Leben, das die Fachwerkstddte und -dorfer zu bie-
ten haben und auf der anderen Seite zunehmende Ent-
volkerung und den damit verbundenen Leerstand. Wie
passt das zusammen und was kann die Denkmalpflege
beitragen, um dieses Missverhdltnis zu minimieren?

Denkmalpflege als wissenschaftliche Tatigkeit muss die
historische Dimension werten, Denkmalpflege als fach-
liche Aufgabe hat nicht nur das einzelne Denkmal, son-
dern auch die zu seiner Erhaltung notwendigen Rah-
menbedingungen zu bedenken. Sie kann diese aber
weder schaffen noch beeinflussen und damit komme
ich zum Kern der Erwartfungen, die ich als Denkmalpfle-
ger an die Arbeitsgemeinschaft der Fachwerkstadte
richte: Das Marketing der vorhandenen Zusténde wird
nicht genugen, es muss um den Transport der ge-
schichtlichen Inhalte und der aus innen abgeleiteten
Folgerungen fur die Entwicklung gehen. Arbeitgeber
werden angesichts der heutfigen Situation ihre Stand-
ortwahl zunehmend von der Affrakfivitat des Standor-
tes fur qualifizierte Arbeitnehmer abhdngig machen.
Es wird deshalb maBgeblich darum gehen, die Stadte,
und damit meine ich die Kernstddte und nicht Neubau-
gebiete in der Peripherie fur Menschen, am besten fur
junge Familien affraktiv zu machen. Dazu gehoéren Kin-
dergdrten und Schulen, aber auch Einkaufsmoglichkei-
ten, Parkpldatze, Spielplatze und auch Gdarten, wie sie
etwa durch die Bereinigung und Zusammenlegung
von Quartierinnenfldchen moglich ist, dazu gehdren
SpielstraBen und die Abkehr von autogerechten Innen-
stadten.

Wenn ich diese Erwartungen formuliere, so muss ich
aber auch zugeben, dass die Denkmalpflege hier
durchaus auch Teil des Problems ist. Wenn etwa die
Schaffung von Quartiergdrten an der Schutzwdrdigkeit
funktionsloser Schuppen scheitert, so ist dies kontrapro-
duktiv.und wenn wir keine Losungen finden, um die
Erreichbarkeit von Obergeschossen trotz einer gewerb-



lichen Nufzung der Parterre-Ebenen zu ermdglichen,
dann ist das ein Armutszeugnis. Die Welt geht nicht un-
ter, wenn die Gliederung eines Fensters nicht exakt der
historischen entspricht; Hauptsache es gibt uberhaupt
eine Gliederung. Die Denkmalpflege der Zukunft muss
sich, soll sie denn eine Zukunft haben, wesentlich weni-
ger im Klein-Klein und in der scholastischen Befolgung
von selbst aufgestellfen Regeln ergehen, sie muss Tell
der L&sung sein, Moglichkeiten erschlieBen und versu-
chen, den Wunschen der Eigentumer und Bewohner
enfgegenzukommen, soweit dies ohne den Verlust des
Denkmalwertes moglich ist. Das bedeutet nicht den
Verzicht auf fachlich begriundete MaBstébe und Auf-
lagen, denn ohne diese kann Denkmalpflege nicht
funkfionieren, aber es sollte den Verzicht auf kleinliche,
formale Vorschriffen bedeuten. Sind Vorschriffen Uber-

ARBEITSGEMEINSCHAFT DEUTSCHE FACHWERKSTADTE

zogen und nicht nachvollziehbar, kbnnen Eigentumer
nicht Uberzeugt werden. Dies gilt insbesondere fur Mig-
ranten, denen die Traditionen unseres Kulturkreises nicht
selbstverstandlich sind.

Denkmalpflege, dessen bin ich mir bewusst, stellt nur
eine Perspektive in einer Vielzahl von Bedingungen und
Notwendigkeiten einer Stadt dar: Fur eine Fachwerk-
stadt aber eine wichtige, garantiert doch nur sie, dass
der Inhalt, der Charakter, der die Attraktivitat begrandet
und der den Kern des Lebensgefuhls der Burger in ihrer
Stadt ausmacht erhalten und unverwechselbar bleibf.
Dafur bedarf es der Zusammenarbeit der Arbeitsge-
meinschaft und der kommunalen wie der staatlichen
Denkmalpflege und wenn die gut funktioniert, sind letzt-
lich alle Erwartungen erfullt.
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Fachwerkstédte
in Hessen —
Bild und Substanz

Heinz Wionski

Hauptkonservator,
Hessisches Landesamt
fur Denkmalpflege

Anndahernd 50 der Mitglieder der Arbeitsgemeinschaft
der Fachwerkstddfe in Deutschland befinden sich in
Hessen. Sie reprdsentieren Fachwerkstadte, vor allem
aber auch den Typus von historischen Klein- und Mittel-
stédten, deren dichtes Netz fur Hessen besonders cho-
rakteristisch ist. Heutige zentral6rtliche Funktionen sind
nicht ausgeschlossen, im Einzelfall wie etwa der Univer-
sitétsstadt Marburg kdnnen sie auch von uberregionaler
Bedeutung sein.

Hirschhorn, Hauptstrafie 88, Diele nach Instandsetzung.
Fotos: Christine Krienke, LIDH

Hirschhorn, Hauptstrafle 88, Neckartalseite nach In-
standsetzung.

Die Arbeitsgemeinschaft der Fachwerkstddte thema-
fisiert Aufgabenfelder der Stadfentwicklung, wie sie in
Publikationen, Programmen von Tagungen oder den
so genannten Fachwerktriennalen erscheinen: Barrie-
refreineit, Entwicklung von Wohnungsprojekten, ener-
getische Betrachtung von Stadtquartieren oder auch
stadtburgerliches Bewusstsein. Themen, die auch in
den entsprechenden ,Formaten” der Denkmalpflege
aufgenommen werden, die aber nicht die Zuspitzung
und Kontinuitdt der Arbeitsgemeinschaft der Fachwerk-
stédte erreichen. Als Vereinigung politisch Verantwort-
licher kann sie Randbedingungen schaffen, die der
denkmalfachlichen Projektbearbeitung einen Rahmen

Hirschhorn, Hauptstrafle 88, Schloflbergseite nach In-
standsetzung.



Hirschhorn, Hauptstraf$e 88, Querschnitt vor Instandset-
zung. Heiko von Puttkamer, Darmstadt, im Auftrag von
LfDH, Archiv LfDH.

gibt, also vorgeschaltet ist. Der Rahmen ist durchaus
zweischneidig. Er kann eine gemeinsame Zielrichtung
vorgeben, aber auch unterschiedliche Akzentuierun-
gen setzen, zum Beispiel mit welcher Konsequenz etwa
der Anspruch auf Barrierefreineit verwirklicht werden
soll.

Die Anspruche der Arbeitsgemeinschaft der Fachwerk-
stédte und der Fachdisziplin Denkmalpflege begegnen
sich in Projekten, die einerseits dem Denkmal verpflich-
tet sind und andererseits den Interessen der am Projekt
Beteiligten. Aus der denkmalpflegerischen Perspektive

Zwingenberg, Gasthaus ,Zum Ochsen Straflenseite vor

Instandsetzung.

ARBEITSGEMEINSCHAFT DEUTSCHE FACHWERKSTADTE

mochte ich schlaglichtartig Formen dieser Begegnun-
gen schildern, die sich mit drei wesentlichen Bausteinen
eines (Fachwerk-) Stadtgefuges beschdaftigen:

- Das Haus und sein Innenleben.

- Die Parzelle als Basis einer Geb&udefamilie.

- Das stadtische Quartier.

1.

Im Zusammenhang stadtischer Architektur ist immer
wieder von Haustypen die Rede. Zu Recht als Instru-
ment der Orientierung, des Verstandnisses fur die rum-
lich-konstruktive und r&umlich-funktionale Anordnung.
Bedingt durch die értliche Geschichfe und die 6rtlichen
Topographien variieren die tatséchlich anzutreffenden
Typen betrachtlich und fordern immer wieder zur indivi-
duellen Auseinandersetzung heraus.

Am HangfuB des Hirschhorner SchloBbergs, Haupt-
stfraBe 88 Uberlagert ein Fachwerkbau des fruhen 18.
Jahrhunderts dlteren Bestand mit zwei Vollgeschossen,
deren Satteldach, First quer zum Hang, Ende des 18.
Jahrhunderts durch ein Mansarddach ersetzt wurde,
First I&ings des Hangs.

Der Erhalt der Gebdudezugdnge, StraBenseite, mittlere
Hangtferrasse und hangseits, ermodglichte bei der Mo-
dernisierung des Gebdudes fur Wohnzwecke in den
Jahren nach 2000 sehr geringe bauliche Ver&dnderun-
gen und einen weitgehenden Erhalt des inneren Raum-
gefuges samt zugehdrigen Ausbaus.

Die Modernisierung von HauptstraBe 88 war das letzte
groBe Forderprojekt der Hirschhorner Stadterneuerung.
Nach den ublichen Anlaufschwierigkeiten entwickelte
sich eine konstruktive Zusammenarbeit zwischen Stadt-
erneuerung, Bauherren, AusfUhrenden, feils in Perso-
nalunion mit sp&terem Bewohner sowie Architekt und
Denkmalpflege in Gestalt quasi eines ,Liebhaberpro-
jekts”.

2.

Nach einem Brand 1820 wurde das aus dem 18. Jahr-
hundert stammende Gasthaus ,Zum Ochsen” in Zwin-
genberg an der BergstraBe - wie schon Hirschhorn kein

Zwingenberg, Gasthaus ,Zum Ochsen®, Hangseite mit
Foto: Christine Krienke, LEDH  Hof nach Instandsetzung.

Foto Dagmar Soéder, LIDH
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Mitglied in der Arbeitsgemeinschaft, aber die Gren-
zen sind flieBend - wiederaufgebaut und in sudlicher
Richtung zu einer Seitengasse hin erweitert. Der Erwei-
tferungsbau zuletzt mit neuer Eigentimerin, die das Ziel
verfolgte, das Traditionsgasthaus am Leben zu halten,
im Obergeschoss eine eigenstandige Wohnung zu ver-
mieten und das Dachgeschoss selbst zu bewohnen.

Wieder war die Enfzerrung der ErschlieBung, die im De-
tail nicht weiter beschrieben werden soll, der Schlussel
zu einer das konstruktive Raumgefluge schonenden
Vereinbarung der unterschiedlichen Nuftzungen. Von
den Nebengebduden musste aufgrund des baulichen
Zustands ein frherer Stall abgebrochen werden. Der
Ersatzbau wurde fUr die Kuche des Gasthauses herge-
richtet, sein Flachdach dient als begrunte Terrasse und
ErschlieBung des ausgebauten Dachraums. Gelungen
erscheint hier die Ordnung der kleinteilig gebliebenen
Bebauung um den Hof als eigene stadtische Qualitat
und die selbstverstndliche Einflgung eines privat zu
nutzenden Freiraums in einem nachbarschaftlich nicht
einfachen Umfeld. Mit ihrem Engagement fur die Fort-
dauer des ,Ochsen” hat sich die neue EigentUmerin als
Zwingenberger Burgerin par excellence erwiesen.

3.

Ein herausragendes Fachwerkensemble ist das Marki-
platzquartier in Fritzlar mit dem Schwerpunkt Gastro-
nomie, Hotel, Einzelhandel aber auch &ffentliche Ein-
richtungen wie das Stadtarchiv in Verbindung mit der
Touristeninformation, ein Fachwerkbau von 1415 Uber
dem dlteren Keller einer frUheren Marktschirn, in den
Jahren vor 2000 unter bauforschender und archdolo-
gischer Begleitung mit Vorbildfunktion und o&ffentlich
geférdert instandgesetzt, aber auch reine Wohnbauten
wie der Wandstédnderbau des spdteren 15. Jahrhun-
derts, Zwischen den Krdmen 12, dessen heutiges Erschei-
nungsbild mit dem charakteristischen Ladenfenster auf
eine Rekonstruktion der Jahre um 1900 zurtckgeht.

Die Anziehungskraft des Marktplatzquartiers hat auch
seine Kehrseiten, ndrdlich des Marktplatzes Richtung
Stadtmauerverlauf machen sich Andienungsfldchen
und Parkplatze breit, die dort kleinteilige Wohn- und ge-

Fritzlar, abseits des Marktplatzes, ,Schotterplatz*.
Foto Christian Gerlach, Fritzlar

A\
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Fritzlar, Marktplatzquartier. Foto: Christine Krienke, LDH

werbliche Nutzung beeintr&chtigen und in der Folge zu
Leerstand und Wegzug fuhren kdbnnen. Um 2010 verstan-
digten sich Stadt Fritzlar und Landesamt fur Denkmal-
pflege Hessen auf ein ,Quartierssmanagement” durch
den ortlichen Architekten Christian Gerlach, in Fritzlar
aufgewachsen, nach Studium und beruflichen Anfan-
gen auBerhalb in die Heimatstadt zurickgekehrt. Seine
Aufgaben mit dem Ziel einer st&dfebaulichen Vitalisie-
rung in unmittelbarer Nachbarschaft zum atftraktiven
Marktplatz umfassten Nufzungskartierung, Erfassung
von Konfliktsituationen, Entwicklung von dem Quar-
tierscharakter entsprechenden kleinteiligen Lbsungen,
fur deren Realisierung im Einzelfall eine gemeinsame
Forderung von Stadt und Landesamt fur Denkmalpfle-
ge Hessen ausgesprochen werden kann. Die Vorge-
hensweise stieB auf groBes Interesse, etwa auch beim
hessischen Stadtebauministerium, fugte sie sich doch in
die Umorientierung von oftmals Theorie bleibenden Ge-
samtplanungen hin zu einer Konzentration auf konkrete
Projekte.

Der anhaltende Erfolg Fritziars als Mittelzentrum hat
inzwischen auch eine vermehrte Nachfrage nach
Wohnungen im Stadtzentrum nach sich gezogen, am
liebsten als Neubau und nicht als Sanierung, wie am
1. September dieses Jahres in einem ganzseitigen Arti-
kel Uber die positive Stadtentwicklung Fritziars im Regio-
nalteil der FAZ zu lesen war. Ob das inzwischen auf ei-
nem ,Schotterplatz” im ,Problemquartier” ndrdlich des
Marktplatzes entstandene mehrgeschossige Gebdude
mit knapp 10 Efagenwohnungen hinsichtlich monofunk-
fionaler Nutzungsdichte und daraus resultierender Ge-
staltung als angemessener Beitrag zur Weiterentwick-
lung von Quartier und Stadt zu bewerten ist, bleibt noch
abwdgend zu diskutieren.

Auffallig ist eine durchaus kleinteilige Nachbarschaft
von stadtfischer Dynamik wie jetzt in Fritzlar und von
Hemmnissen in der Entwicklung wie im von Fritzlar nicht
weit entfernten Felsberg. Auf beide die stadtische Ent-
wicklung wesentlich beeinflussenden Randbedingun-
gen, die nicht immer leicht zu ergrinden sind, ist nicht
zuletzt auch denkmalpflegerisch zu reagieren.
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25 Jahre Deutsche Fachwerkstrafle

Die Entwicklung der
Deutschen
FachwerkstraBe
am Beispiel einer
Regionalstrecke

Anefte Hochmuth

Stellvertretende
Vorstandsvorsitzende

der Arbeitsgemeinschaft
Deutfsche Fachwerkstédte
und Leiterin des
Presseamts der Stadt
Biefigheim-Bissingen

Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Mitglieder der Deutschen FachwerkstraBe,

seit 25 Jahren vermarkten rund 100 Stédfe in Deutsch-
land gemeinsam ihre historischen Ortskerne unter dem
Begriff der Deutschen FachwerkstraBe. Seit 25 Jahren
wdachst in unseren Stadten das Bewusstsein, dass diese
alten Balken etwas Besonderes sind - und zwar nicht
nur fUr unsere Burger, sondern auch fur zahlreiche
Gdaste aus den In- und Ausland. Seit 25 Jahren setzen
Gastronomie, Hotellerie und der Einzelhandel in unse-
ren Stadfen ihre Hoffnung auch auf die AkfivitGten der
Deutschen FachwerkstraBe, die fur mehr Umsatz sorgen
soll.

Ich habe Ihnen als Einstieg in meinen Vortrag heute eini-
ge Bilder mitgebracht - ein Versuch, die Vielfalt unserer
Fachwerkschédnheiten und der landschaftlichen Reize
enflang der Deutschen FachwerkstraBe sichtbar zu ma-
chen. Aber keine Angst: ich zeige Ihnen nicht hunder-
te von Bildern - obwohl eines schdner als das andere
wdre. Zuviel des Guten ist eben auch zuviel.

Von Alsfeld bis Hann.Munden reichte die erste Strecke
der Deutschen FachwerkstraBe, als sie 1990 gegrundet
wurde. Geboren wurde die Idee seinerzeit in der Zusam-
menarbeit von 5 Mannern - drei sind heufe unter uns
und sind uns als Ehrenvorsitzende und Ehrenprésiden-
ten noch immer verbunden:;

Karl-Wilhelm Lange, Regierungsprasident a. D. und do-
mals Burgermeister der Stadt Hann. Munden

Professor Dipl-Ing. Manfred Gerner, der damalige Leiter
des Zentrums fur Handwerk und Denkmalpflege und

Dr. Enrhart Appell, damals Burgermeister von Melsungen

Hans-Ulrich Lipphardt, Landrat a. D. und seinerzeit Bur-
germeister von Alsfeld unterstUtzte die Idee ebenfalls.

Den funften im Bunde, Herrn Professor Dr. Gottfried Kie-
sow, seinerzeit Landeskonservator Hessens, kbnnen wir
leider nicht mehr griBen, er weilt nicht mehr unter uns.

Diesen funf weitsichtigen Herren gebuhrt unser Dank -
fur die Begeisterung und den Nachdruck, mit dem sie
die Fachwerkstadte in Deutschland geférdert und die
Deutsche FachwerkstraBe ins Leben gerufen haben.

Meine Damen und Herren, Tourismus ist eine noch ver-
haltinismdaRig junge Sparte. Heute sind Urlaub und Aus-
fluge, geschdaftliche und private Reisen aus dem mo-
dernen Leben nicht mehr wegzudenken. Wir sind mobil,
und auch Normalverdiener kdnnen sich eine schbne
Urlaubsreise leisten. Doch dass sich das so rasant ent-
wickeln konnte, hing mit dem Ausbbau der Verkehrswe-
ge zusammen, dem Aufbau von Kontakten in alle Welt
sowie mit der Lohn- und Preisgestaltung, die die Fahrt
in die Sommerfrische fur breite Bevolkerungskreise er-
schwinglich machte.

Es war um die Mitte des 19. Jahrhunderts, als der mo-
derne Reisetourismus einsetzte. Bereits 1832 kam der
erste Baedecker heraus, 1845 grundete Thomas Cook
das erste Reiseburo, das Gesellschaftsreisen in alle Welt
anbot. Reisen wurde einfacher und breitete sich immer
mehr aus. Doérfer und Ortschaffen verwandelfen sich in
Urlaubsorte und standen damit vor der Aufgabe, ihre
jeweilligen Vorzuge herauszustreichen. Im Zuge dieser
fruhen Werbeakfionen grindeten sich die ersten Frem-
denverkehrsvereine. Sie kummerten sich darum, das
landschaftlich reizvolle Umland zu erschlieBen und die
kulturellen Traditionen zu pflegen. Sie gaben erste Pro-
spekte heraus und richteten Anlaufstellen ein, um die
Gdaste zu informieren und zu betreuen.

SchlieBlich soll sich der Gast als Konig bei uns fuhlen -
dieser beruhmte Marketingsatz gilt naturlich auch fur
den Tourismus. Gerade in unserer Freizeit, in den Feri-
en sind die Anspriche hoch - hier wollen wir finden,
was uns das ganze Jahr Uber fehlt. Erholung und gro-
Be Erlebnisse, Unterhaltung und Ruhe, das Originelle,
Ursprungliche und viel Komfort werden erwartet sowie
gunstige Preise und individuelle Betreuung. Eben die
Quadratur des Kreises!

Die Ansprlche der Gdaste steigen stetig — und sie wan-
deln sich. Nachhaltige Entwicklung, Umweltvertraglich-
keit - das sind gerade im Tourismus wichtige Fakforen.
Die Menschen wollen Kultur erleben, sie wollen die Na-
tur, die Landschaft, das Meer oder die Berge genieBen.
In den letzten Jahren ist zudem der Thementourismus
stetig gewachsen. Gerade das Thema Kultur hat kraf-
figen Zuwachs erlebt. Jede Form von Reisen, die dem
Besucher die kulturellen Aspekte des Ortes, seine Le-
bensstile, Esskultur, Topographie, Umwelt, historischen
Sehenswurdigkeiten und kulturellen Einrichtungen no-
hebringt, ist gefragf. Schon 2001 hat die Europdische
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Kommission in der World Trade Organisation festgestellt,
dass 60 % der Gdste in Europa die Kultur als inren Haupt-
reiseanlass sahen. Weltweit lag der Wert bei 37 % der
Reisenden.

Kultur ist auch das Thema unserer FachwerkstraBe -
wir vermitteln den Gdsten Architektur, Baukultur, die
Geschichte unserer historischen Orte und unsere Kul-
turlandschaften - denn die Mitglieder der Deutschen
FachwerkstraBe zeichnen sich ja gerade dadurch aus,
dass wir jahrhundertealte gewachsene Stadtstrukturen
erhalten, die Altsttdte dennoch zukunftsfahig gestalten
und eine zukunftsorientierte Verbindung von Denkmal-
schutz und Tourismus praktizieren.

Die Idee, eine Ferien- und KulturstraBe zu grinden, ent-
stand 1985 - die Idee, Mobilitdt und kulturelle Interessen
zu verbinden, war goldrichtig. Es dauerte funf Jahre,
um einige Mitgliedsstédte der damals schon in Hessen,
Nordrhein-Westfalen und Niedersachsen aktiven Ar-
beitsgemeinschaft Deutscher Fachwerkstddte von dem
Gedanken zu Uberzeugen. 1990 wurde die erste Re-
gionalstrecke von Hann. Munden bis Alsfeld mit 10 Fach-
werkstadten ins Leben gerufen. Heute firmiert sie unter
der Bezeichnung ,Yom Weserbergland Uber Nordhes-
sen zum Vogelsberg und Spessart”.

In den 90er Jahren folgten weitere StGdte dem guten
Beispiel, von Rotenburg bis Grinberg, von Stade bis Al-
feld, von Marburg bis Hochheim und von Hitzacker bis
Duderstadt grindeten sich weitere Regionalstrecken,
die noch ohne gemeinsame Geschdftsstelle arbei-
teten. Die Stadte Alsfeld, Hann. Munden und Melsun-
gen Ubernahmen die anfallenden Arbeiten. Naturlich
war das bald nicht mehr zu leisten: am 1.10.1994 wurde
deshalb vom damaligen Zentrum fur Handwerk und
Denkmalpflege in der Propstei Johannesberg die Ge-
schdftsstelle der Deutschen FachwerkstraBe eingerich-
tet. Zwei ABM-Kr&fte kimmerten sich um die fouristische
Basisarbeit - sie bauten die Geschdftsstelle quasi aus
dem Nichts auf. 50 Stédfe in fUnf Regionalstrecken galt
es zu verwalten, Gdasteanfragen zu beantworten, Wer-
bematerial zu verteilen - es gab allerdings nur Image-
broschuren im DINA4-Format. 1995 prasentierte sich die
Deutsche FachwerkstraBe erstmalig auf der ITB in Ber-
lin der Offentlichkeit - die Nachfrage nach Prospekten
Uberstieg danach jegliche Erwartungen.

In den nachsten Jahren konnten weitere Mitglieder ge-
wonnen und Regionalstrecken gegrundet werden:

1996 kam die Strecke von Dreieich bis Reichelsheim
dazu, heute wirbt sie unter dem Namen Vom Rhein zum
Main und Odenwald um Gdaste.

1997 schlossen sich die Stadte Stolberg bis Schmalkal-
den zusammen, heute bekannt unter dem Namen Vom
Harz zum Tharinger Wald.

Im Jahr 1998 stieBen Trendelburg bis Bad Wildungen
zum Verein - die Strecke nannte sich vom Reinhards-
wald zum Waldecker Land.

2001 wurde die baden-wurttembergische Regional-

stfrecke gegriundet - die Route vom Neckar zum
Schwarzwald und Bodensee zahlt heute 30 Mitglieder.

Um die fouristische Arbeit weiter forcieren zu kdnnen,
wurde 2002 erstmals eine touristische Fachkraft einge-
stellt. Unsere Geschdftsstelle beschdftigh heute neben
der Geschdftsfuhrung eine weitere Vollzeitkraft - und
kdnnte, wenn wir es finanzieren kbnnten, auch gerne
noch weitere UnferstUtzung brauchen.

Die einzelnen Regionalstrecken haben sich in den ver-
gangenen Jahren zu gréBeren Einheiten zusammen
gefunden. Heute verlduft die Deufsche FachwerkstraBe
von der Elomundung bis zum Bodenseeg, ist unterteilt in
sechs Regionalstrecken, fuhrt durch die Bundesldnder
Niedersachsen, Sachsen-Anhalt, Hessen, Thuringen,
Bayern und Baden-Wurttemberg und berthrt dabei 100
Orte. Zwar wollen uns 3 Stédte aus finanziellen Grunden
verlassen, doch Zuwachs ist in Sicht. Das jungste Kind ist
gerade geboren worden: die Umgebinderoute in der
Oberlausitz. 6 Gemeinden, von Ebersbach-Neugersdorf
bis Kottmar, reprdsentieren hier beispielhaft das her-
ausragende Kennzeichen der Region, das Umgebin-
dehaus, und werden untfer diesem Motto eine neue
Regionalstrecke bilden. Dann sind wir also eine Arbeits-
gruppe mit 103 Mitgliedern in 7 Bundesl&ndern.

Unsere Regionalstrecken nennen sich heute:

1. Von der Elbe zum Harz: Sie ist mit 1.083 km die langste
Strecke und derzeit noch die einzige Rundtour! Die
Runde fuhrt von Stade gegen den Uhrzeigersinn Uber
* Nienburg e Bad Essen e Stadthagen e Alfeld e
Bockenem e Einbeck e Northeim e Duderstadt e
Osterode » Halberstadt ¢ Wernigerode ¢ Osterwieck
* Hornburg e« Konigslutter e Celle ¢ Salzwedel e
Luchow ¢ Dannenberg ¢ Hitzacker nach Bleckede

2. Vom Harz zum Thuringer Wald: Auf 260 km Lange
verlduft die Route von Nord nach Sud mit den Mit-
gliedsstédtene Stolberg e Bleicherode ¢ Worbis e
MuUhlhausen ¢ Wanfried ¢ Bad Langensalza e Tref-
furt und Schmalkalden

3. Vom Weserbergland Uber Nordhessen zum Vogels-
berg und Spessart: Sie ist “unsere Ur-Strecke” und
die zentral gelegenste Route. Uber 626 km fUhrt sie
von Hannoversch MUnden Ubere Eschwege nach
Hessisch Lichtenau ¢ Spangenberg ¢ Melsungen e
Wolfhagen e Korbach e Fritziar  Homberg (Efze)
* Rofenburg a. d. Fulda ¢ Bad Hersfeld ¢ Schwalm-
stadt ¢ Homberg (Ohm) ¢ Alsfeld ¢ Schlitz * Lauter-
bach ¢ Grinberg e Lich ¢ Gelnhausen und endetin
Steinau an der StraBe

4. Vom Westerwald Uber Lahntal und Taunus zum Main:
Diese Route ist mit 162 km Lange die kurzeste Route,
hat aber mit Frankfurt am Main und seinem Stadtteil
Ho6chst eine echte Metropole als Zielort. Die 9 Orte
von Nord nach Sud sind Dillenburg e Herborn e
Wetzlar e Braunfels ¢ Hadamar e Limburg ¢ Bad



Camberg e Idstein
Hoéchst)

e Frankfurt am Main (Stadtteil

5. Vom Rhein zum Main und Odenwald: Uber 235 km
und mit 12 Etappenorten geht es vom Rhein zum
Main und von Hessen Uber Bayern nach Baden-Wrt-
tfemberg, von West nach Ost. Mitglieder sind e Trebur
* Dreieich « WalldUrn ¢ Hanau-Steinheim e Seligen-
stadt ¢ Babenhausen ¢ Dieburg ¢ GroB-Umstadt e
Reinheim ¢ Miltenberg < Erbach ¢ Wertheim

6. Vom Neckar zum Schwarzwald und Bodensee. Die
jungste und mit 30 Mitgliedern stérkste Regionalstre-
cke. Durch das gesamte Bundesland und mit Ver-
zweigungen nach Nord, West und SUd misst die Rou-
te 772 km. Mitgliedsstédte sind Mosbach - Eppingen
- Bonnigheim - Besigheim - Bietigheim-Bissingen
- Vaihingen a.d. Enz - Markgréningen - Marbach a.
Neckar - Backnang - Schorndorf - Waiblingen - Ess-
lingen - Kirchheim unter Teck - Bad Urach - Nehren
- Trochtelfingen - Sindelfingen - Herrenberg - Calw -
Altensteig — Dornstetten - Schiltach - Haslach im Kin-
zigtal - Gengenbach - Sasbachwalden - Blaubeu-
ren - Riedlingen - Biberach an der RiB - Pfullendorf
- Meersburg am Bodensee

7. KUnftig wird es also noch eine Umgebinderoute in
der Oberlausitz mit den 6 Mitgliedsstddten Ebers-
bach-Neugersdorf, Seifhennersdorf, GroBschdnau,
Oderwitz, Herrnhut und Kottmar geben.

Die Organisation unserer Arbeitsgruppe Deutsche
FachwerkstraBe ist stark mitgliederorientiert. Wir sind seit
jeher darauf ausgerichtet, unsere Ziele durch das Ge-
sprdch, durch die Beratung untereinander festzulegen
und auch gemeinsam umzusetzen. Der Verein Arbeits-
gemeinschaft Deutsche Fachwerkstédte e V. ist das Bin-
deglied fur alle Mitgliedsstédte. Geleitet wird der Verein
vom Vorstand, diesen unterstutzt die Geschdftsstelle
und in beratender Funktion unser Ehrenprdsident. Drei
Arbeitsgruppen wurden gebildet. Sie widmen sich den
Themen Bautechnik, Bildung und Recht sowie unserer
Deutschen FachwerkstraBe. Diese wiederum bestimmt
ihre Ziele und MaBnahmen in der Ausschussversamm-
lung der Vertreter aller Mitgliedsstadte. Ein Marketing-
ausschuss bereitet den Marketing- und Wirtschaftsplan
vor, unterstutzt von der Geschdftsstelle. Im Marketing-
ausschuss wirken die Regionalstreckensprecher aller
6 Regionalstrecken mif, um die Interessen ihrer jeweili-
gen Mitglieder einzubringen. Innerhalb der Regional-
strecken wird auf den Regionalstreckensitzungen die
Arbeit Vorort beraten und abgestimmt. Marketing wird
also sowohl auf der lokalen Ebene, den einzelnen Kom-
munen und ihren Tourismusorganisationen geleistet
als auch auf regionaler Ebene - durch die Regional-
streckensprecherundihre Dienstleistung fur die gesamte
Regionalstrecke wie auch Uberregional fur die gesam-
te Deutsche FachwerkstraBe durch die Geschdftsstelle
und den Marketingausschuss. Bereits daran erkennen
Sie schnell: Es geht nur voran, wenn sich alle daran be-
teiligen, wenn sich alle fUr die gleiche Sache einbringen
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und bereit sind, zugunsten der Gemeinschaft auf Indivi-
dualinteressen ein Stuck weit zu verzichten.

Das Leitbild der ganzen Arbeitsgemeinschaft Deut-

scher Fachwerkstddte wurde erst unldngst formuliert

und zeigt, welche Ziele fur die Deutsche Fachwerk-
straBe wie fUr die gesamte Arbeitsgemeinschaft gelten:

Ich zitiere:

e Unsere Fachwerkstddte waren und sind unsere ge-
schichtlichen Wurzeln, gebaute Heimat und region-
le |dentitdt,

¢ Unsere Fachwerkstadte waren und sind I(i)ebensWert
fur Jung und Alt, Bewohner und Besucher

* Unsere Fachwerkstédfe waren und sind Zentren von
Handel und Wirtschaft

* Unsere Fachwerkstddte waren und sind Ziele fur Rei-
sende, Besucher und zunehmend auch Aufenthalts-
orte fur Stadtetouristen

* In unseren Fachwerkstddten erhalten, pflegen und
schaffen wir Kunst und Kultur

e Unsere Fachwerkstddte bieten eine Nutzungsmi-
schung von Wohnen und Arbeiten mit kurzen Wegen
und haben bereits eine bewdhrte technische Infra-
struktur

* Unsere Fachwerksttdte werden durch schonende
Eingriffe und Umnutfzungen in ihrer geschichtlichen
Ausprdgung bewahrt, erhalten und weiter entwickelt

e In unseren Fachwerkstddten hat die Innenentwick-
lung Vorrang vor der AuBenentwicklung

e Durch behutsame und nachhalfige, energetische
Fachwerkpflege erhalten wir unsere regionaltypische
Baukultur fUr uns und die Besucher, schonen die no-
tarlichen Ressourcen und leisten einen ganzheitli-
chen Beitrag zum Klimaschutz

e Unsere Fachwerkstddte werden auch in Zukunft
bel(i)ebte Orte fur Wohnen und Arbeiten bleiben.”
Zitat Ende.

Dieses Leitbild wurde von der Arbeitsgruppe Bau-
technik im vergangenen Jahr erarbeitet und vom Vor-
stand der Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerk-
stadte im April 2015 auf der Sitzung in Halberstadt
verabschiedet.

Zahlreiche AktivitGten wurden von der Deutschen Fach-
werkstraBe in den vergangenen 25 Jahren unternom-
men, um den Tourismus in unseren St&dten zu stérken.

Wir besuchen Messen, z.B. die Denkmal Leipzig, die Hes-
sentage und dhnliche Veranstaltungen in anderen Bun-
desldndern. Wir betreiben Pressearbeit, ein Film wurde
gedreht, die sozialen Medien werden Uber Facebook
genutzt, eine App steht zur VerfUgung, natUrlich zahlrei-
che Prospekte wie die bekannten Streckenkarten, der
Wohnmobil-FUhrer oder ein HotelfUhrer. Im Internet ste-
hen alle Medien zum Download zur Verfugung, auch
ein umfangreicher Veranstaltungskalender. Seminare
fur GastefUhrer werden seit vielen Jahren angeboten -
auch mit Zertifikat far die erfolgreiche Teilnahme. Unser
gemeinsames Logo, festgehalten in Corporate-Design-
Richtlinien, soll in den n&chsten Wochen Uberarbeitet
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und den verdnderten Sehgewohnheiten der Besucher
unserer Deutschen FachwerkstraBe angepasst werden.

Am Beispiel der sudwestdeutschen Regionalstrecke
~Nom Neckar zum Schwarzwald und Bodensee” moch-
te ich beispielhaft einige Projekte ndher darstellen, um
die Vielfalt unserer MarketingaktivitGten aufzuzeigen.
Ich bin mir bewusst, dass andere Regionalstrecken na-
tarlich ebenso erfindungsreich sind, wenn es um gutes
Marketing geht - die Baden-WUrttembergische Strecke
ist meine Heimatstrecke und deshalb gestatten Sie mir
bitte, darauf ndher einzugehen.

* Diese Regionalstrecke der Deutschen Fachwerkstro-
Be existiert seit 2001.

e Anfangs mit 17 Stddten ,Vom Neckar zum Schwarz-
wald” mit den Endpunkten Mosbach und Haslach im
Kinzigtal.

e 2004 kamen 6 weitere Stadte hinzu und ein Strang in
Richtung Bodensee wurde angefugt. Seither heit
die Strecke ,Yom Neckar zum Schwarzwald und Bo-
densee”.

¢ Bis heute sind weitere 7 Stddte dazu gekommen,
sodass die Regionalstrecke 30 Stadte umfasst. Der
Endpunkt im Schwarzwald ist nunmehr Sasbachwal-
den. Das sudlichste Ende verl&uft bis zum Bodensee,
nach Meersburg.

Zu den Aktivitaten

e 2002 Erstellung der Regionalstreckenkarte
~Nom Neckar zum Schwarzwald”

e Seit 2003 jahrliches Budget von 1000 Euro
je Mitgliedsstadt

* 2003 Auflage einer gemeinsamen
Weihnachtsmarktbroschlre und Pauschalangebote

e 2004 Erfa-Tagung .Handel unter Fachwerk”

* 2004 Neuauflage Regionalstreckenkarte
om Neckar zum Schwarzwald und Bodensee”.

* 2004 Pressereise mit Landestourismusverband
zum Thema Wohnmobil.

* 2005 erster gemeinsamer Messestand auf der
CMT in Stuttgart

e 2005 Auflage einer Motorradbroschtre und der
Broschure ,Feste und Mdarkte”

e 2006 Erneute Pressereise zum Thema
Wohnmobil entlang der Regionalstrecke.

» 2008 Fertigstellung der Uberregionalen
Beschilderung (2006 begonnen).

e 2008 Auflage der Broschure
.1ag des offenen Denkmals”.

* 2008 Einweihung der Beschilderung am
Tag des offenen Denkmals in Bietigheim-Bissingen.

e 2009/ 2010 Konzeption und Ausschilderung Rodweg
enflang der Deutschen FachwerkstraBe in Baden-
Wlrttemberg. MaBnahme wurde mit 30500 Euro
durch das Land Baden-Wurttemberg geférdert.

¢ 2010 Auflage der Radkarte ,Vom Neckar zum
Schwarzwald und Bodensee” mit Pressekonferenz
auf der CMT im Januar 2011.

e 2011 erstmaliger gemeinsamer Auftritt auf der
Radreisemesse ,Holiday on Bike” in Friedrichshafen.

e 2012 Vermarktungsakfion Radweg mit einer
Osterhasen-Rallye und der Auflage einer
E-Bike-Broschure mit radlerfreundlichen Unterkunften.

e 2013/ 2014 Testfahrer-Aktion fur den Radweg mit
Pressekonferenz auf CMT 2014 und Vorstellung der
Broschure Etappenbegleiter”.

Einige Werbematerialien wie die Motorrad- oder Weih-
nachtsmarktbroschlre” werden heute nicht mehr auf-
gelegt. Zum Standard gehoéren heute die Radkarte, die
StraBenkarte sowie der Etfappenbegleiter. Diese werden
sténdig aktualisiert. 2016 werden Etappenbegleiter und
E-Bike-Broschure zusammengelegt. In den vergange-
nen Jahren wurden auch verschiedene andere Messen
etwa in Dusseldorf, Mannheim oder Uim besucht. Heu-
te stellt die Regionalstrecke nur noch in Stuftgart und in
Friedrichshafen aus.

Schon vor Jahren haben wir im Marketingausschuss
der Deutschen FachwerkstraBe erkannt, dass es neuer
Impulse bedurfte, um die Marktposition der Deutschen
FachwerkstraBe, die unzweifelhaft zu den bekanntes-
tfen und wichtigsten FerienstraBen Deutschlands zahlt,
dauerhaft zu sichern und zu erhalten. Eine Produki- und
Qualitatsoffensive sollte dafur sorgen, dass unser Leis-
tfungsspekirum noch Uberzeugender wird. Das Profil der
Leistungstrager, der Tourismusstellen, der Vermarktung
und des AuBenauftritts der Deutschen FachwerkstraBe
solife gestarkt werden. Die Vermarktung sollife ausge-
weitet werden, um einen echten Mehrwert fur die Mit-
glieder und die Kooperationspartner zu generieren und
unsere Finanzierung langfristig tragfdhig zu machen.
Am 8. Dezember 2004 wurde deshalb beschlossen, ein
Zukunftskonzept fur die Deutsche FachwerkstraBe aus-
arbeiten zu lassen, welches 2006 in Celle prasentiert
wurde.

Ein Ergebnis dieses Zukunftskonzeptes war seinerzeit,
dass wir die Deutsche FachwerkstraBe als eine StraBe
stérker sichtbar und erlebbar machen sollten, um der
Vorstellung des Verbrauchers als StraBe n&her zu kom-
men. In der Folge schlossen sich deshalb die verschie-
denen Regionalrouten in Mitteldeutschland enger zu-
sammen, die beiden Nordrouten bildeten einen Ring
und auf unserer Gesamtkarte wurden symbolische Ver-
bindungsstrecken zwischen den verbliebenen 6 Regio-
nalstrecken angedeutet, um die Zusammengehdrigkeit
zu unterstreichen.

Um unsere Produktpalette zu stérken, wurde angeredt,
sich auf bestimmte Themen fur spezielle Zielgruppen
zu konzentrieren, die als Kulturtouristen auf der Deut-
schen FachwerkstraBe von besonderem Interesse sind.
Senioren, Familien und Auslandstouristen sollfen mit be-
sonderen Produkfen angesprochen werden, zumindest
dort, wo akfive fouristische Organisationen in unseren
gréBeren Mitgliedsstddfen sich auch auf ausléndische
Gdastegruppen einrichten kdnne,. So wurde in der Folge
das Thema der Wohnmobilisten und anderer mobiler
Gdstegruppen, z.B. der Radfahrer und Oldtimerfreunde
besonders aufgegriffen.



Klar festgestellt wurde jedoch, dass unsere Geschdafts-
stelle in Fulda nicht Vertriebsstelle fur kommerzielle
Produkte, z.B. Pauschalangeboten 0.4. sein kann oder
werden sollte. Die Geschdftsstelle hat beratende und
kommunikative Aufgaben zwischen den Mitgliedskom-
munen, sie ist schon personell wie auch aus steuerlichen
Granden nicht als vertriebsorientierte Organisation zu
verstehen. Allerdings kann und sollte sie als Mittlerin zwi-
schen den Kommunen solche Aktivitaten bekannt ma-
chen und Kooperationen anregen und fordern.

Zur besseren Finanzierung der MarketingmaBnahmen
wurde im Zukunftskonzept seinerzeit auch angeregt,
verschiedene Prospekte nur noch aufzulegen, wenn die
darin vertrefenen Kommunen sich mit einem Refinan-
zierungsbeitrag an den Kosten beteiligen. Die Grund-
leistungen der Geschdftsstelle sind und sollen auch
weiterhin durch den allgemeinen Mitgliedsbeitrag ge-
deckt werden. Dazu z&hlen die Gesamtubersicht der
Regionalstrecken in deutscher und englischer Sprache,
der Messestand, Werbemittel wie Poster und Aufkleber,
der allgemeine Prospektversand, der Internet-Auftritt
und die allgemeine Pressearbeit. Teilnehmerbeitrége
werden seither erhoben fur die Wohnmobilbroschure,
die Hotelbroschlre u.a. Trofz aller Refinanzierungsbe-
muhungen sind wir allerdings im vergangenen Jahr
nicht umhin gekommen, den Mitgliedsbeitrag mo-
derat zu erhdhen. Steigende Personalkosten und die
allgemeinen Sachkosten konnfen nach vielen Jahren
der Beitragskonstanz nicht mehr aufgefangen werden.
Naturlich sind auch die BemUhungen um die Wieder-
aufnahme einstiger Mitglieder sowie die Gewinnung
neuer Mitglieder ein wichtiger Beitrag zur Finanzierung
unserer Deutschen FachwerkstraBe - erfreulicherweise
sind auch hier in den letzten Jahren einige Erfolge zu
verzeichnen.

Die Mitgliederzahl ist 2010 etwas zurickgegangen,
konnte inzwischen jedoch wieder auf dem frGheren Ni-
veau stabilisiert werden. Als sténdige Aufgabe bleibt,
die Kommmunikation zwischen den Mitgliedern der Deut-
schen FachwerkstraBe und ihrer Geschdftsstelle weiter
zu verbessern, dazu auch die Kontakte zu den Kunden,
unseren Gdasten, Uber alle Medien, auch die sozialen
Medien, weiter zu infensivieren und uns innerhalb der
Regionalstrecken mit verstarkten Anstrengungen, ge-
meinsamen Etafs und guter Abstimmung noch besser
aufzustellen.

Allen, die in den vergangenen 25 Jahren sich um die
Deutsche FachwerkstraBe gekummert, sie erfolgreich
aufgestellt und zukunftsfGhig gemacht haben, danke
ich an dieser Stelle sehr herzlich. Mein Dank gilt ganz
besonders den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der
Geschdftsstelle, friheren wie heutfigen, sowie dem
Marketingausschuss und dem Vorstand. Wir werden
gemeinsam daran arbeiten, dass es ebenso gut weiter-
geht.

Lassen Sie mich am Ende meiner Ausfuhrungen Uber-
leiten zu unserem ndchsten Beitrag an diesem Nach-
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mittag. Frau Nadja Fejes von der Deutschen Zentrale fur
Tourismus wird uns das Themenmarketing der DZT am
Beispiel der Kaompagne Deutsche FerienstraBen erldu-
tern.

Typische Merkmale von FerienstraBen sind laut einer De-
finition des Deutschen Fremdenverkehrsverbandes aus
dem Jahr 198T:

* Eine landschaftlich oder kulturell sinnvolle
leitthematische Benennung

¢ Eine dauerhafte Ausweisung und Vermarktung

* Eine eindeutige StreckenfUhrung ohne die
Benutzung von Autobahnen

e Ein Verzeichnis besichtigenswerter Objekte entlang
der Strecke

» Die Einrichtung einer zentralen Informationsstelle

e Ein moglichst mehrsprachiges Informationsmaterial
in Form von Karten und Prospekten

¢ Eine vollstndige Beschilderung

¢ Die Verwendung von Logos und Slogans

* Eine eindeutige verantwortliche Tr&gerschaft mit
satzungsmdaBig festgelegten Zielen und Aufgaben

¢ Eine BemUhung um staatliche Anerkennung in Form
von Mittelzuweisungen bzw. Unterstitzung

Erfolgreich k&dnnen FerienstraBen nach Auffassung der
Deutschen Zentrale fUr Tourismus nur dann sein, wenn
die folgenden Basis-Faktoren gegeben sind:

* Professionelles Marketing durch eine zentrale Stelle

¢ Eindeutige Orientierung am Gdastenutzen,
vor adllem an der Nachfrage und nicht an
Burostunden orientierte Offnungszeiten

e Geschlossene Serviceketten mit einer Infrastruktur,
die Gelegenheiten schafft, Geld auszugeben

* Professionelle Information und Kommunikation durch
Beschilderung, Karten, Broschuren

* Unbedingter Kooperationswille aller Beteiligten

* Standige Weiterentwicklung
und Qualitétsverbesserung durch
Innenmarketingprojekte

Liebe Mitglieder und Freunde der
Deutschen FachwerkstraBe,

ich denke, wir kbnnen uns im Reigen der Uber 100 Fe-
rienstraBen in Deutschland sehen lassen. Wir sind im
Bewusstsein vieler Menschen im In- und Ausland an-
gekommen, wir genieBen eine hohe Reputation dank
unseres Markenzeichens, den Deutschen Fachwerk-
stadten. Aber wir haben noch l&ngst nicht alles erreicht,
was die Qualitat unseres Produkts erwarten I&sst - wir
mussen unsere Marketingaktivittten weiter bundeln,
stérken und ausbauen. Unbedingter Kooperationswille
aller Beteiligten gehort unabdingbar dazu. Darauf z&h-
le ich fur eine gute Zukunft unserer Deutschen Fach-
werkstraBe.

Lassen Sie uns im folgenden Beifrag von Frau Fejes ho-
ren, was wir von anderen lernen kdnnen
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Das
Themenmarketing
der DZT erléutert
am Beispiel der
Kampagne
Deutsche
FerienstraBen

Nadja Fejes

Referentin
Themenkampagnen,
Deutsche

Zentrale Tourismus

#|z= Deutschland ’F)

N Das Reiseland w//

4.11.2015

Themenmarketing der DZT
am Beispiel der Themenkampagne 2015
,Deutsche Ferienstrallen®

Nadja Fejes
Referentin Themenkampagnen
Deutsche Zentrale fir Tourismus e.V. (DZT)

25 Jahre Deutsche FachwerkstralRe - Celle

Das Reiseland

Deutschland 7(;?

1. Struktur und Aufgaben der DZT

Die DZT

74 wmitglieder,
12 Forderer

Budget 2015:
36,5 Mio.

Weltweit
200 Mitarbeiter

Das Reiseland

Deutschland ’7;?

Das Reiseland

Deutschland 7(;?

6 Regional-
managements

12 Vertretungen

18 Marketing- &
Vertriebsagenturen




. . Deutschland
Die DZT weltweit Das Refeland F

mit 30 Auslandsbiros

46 Lander werden von 30 Standorten aus bearbeitet W

DasReiseland (.’

Deutschland 7(‘%
Die Ziele der DZT

Steigerung des positiven
Images fur das Reiseland
Deutschland im Ausland

Die DZT vermarktet
das Reiseland
Deutschland im
Ausland

Forderung des Tourismus
nach Deutschland

Deutschland-Incoming Deutschiand 77
seit 70 Monaten im Plus

2014
75,6 Mio. (+ 5,1%)
Ubernachtungen aus
dem Ausland

2015 (Jan-August 15/14)

+ 5,5 % Ubernachtungen

q
T

ssami 2015; Beherbergung:

2015: pie Niederlande bleiben der
wichtigste Quellmarkt fir Deutschland,
UK gleichauf mit den USA

Ubernachtungen Ausland 2014: 75,6 Mio.

Veranderungsrate
Januar-August 2015

Deutschland ’7{3

Das Reiseland

Mio. UN 2014

Niederlande Schweiz
Nr. 1 Nr. 2

Quelle: Statist
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Deutschland 7(’3
74 Mitglieder und 12 Forderer -

Unternehmen

Das Reiseland

Deutschland ’7{?

2. Deutschland-Incoming
Status Quo

2015 weiterhin Nachfrage- Deutzchond

zuwachs aus Europa und Ubersee

2014
Europa: 56,3 Mio. (+ 4,2 %)
Ubersee: 17,8 Mio. (+ 7,8 %)

2015 (Jan-August)
Europa: 33,1 Mio. (+ 3,8 %)
Ubersee: 10,8 Mio. (+ 11,6 %)

Quele: Statistisches Bundesamt 2013/2014/2015, Beherbergungsstatistk inkl. Camping, exkl. Auslanderiibemachtungen ohne Angabe

Deutschland 7(‘%

DasReiseland (=~

3. Themenfindung und Vermarktung
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Deutschland

Das Reiseland (<

Deutschland

Das Reiseland

Basisthemen zur Bewerbung des
Markenkerns Reiseland Deutschland

Themenfindung der DZT

Produktlinie
Stadte/Kultur
Events

Produktlinie Natur/

Erholung Basiskampagnen
Aktivurlaub
Wandern/Radfahren

Familienurlaub

Marktanalysen,

Benchmark, Diskussion
& Austausch mit allen

Akteuren des
Deutschlandtourismus

Kulinarik

Museen Themenkampagnen

Schlésser, Parks & Garten
Shopping Gesundheitsreisen

Kongresse & Tl TS Ausnahme: Jubilden
Tagundel Wellness
v ua....

Deutschland ﬂ

Das Reiseland Das Reiseland

. . Deutschland 7 3
Weltweite Kommunikations- o D

kanale der DzT

zweistufiges Themenmarketing

o Yo Yo

Marketingmix

Marktspezifischer Instrumenteneinsatz zur
Vermarktung von Deutschland als Reiseland
liber Themenkampagnen und Basisthemen

2015 - 2016 - Luther 2017 — 2018 -
Tradition und Faszination 500 Jahre Kulinarisches

Brauchtum Natururlaub Reformation Deutschland
<( Themenkampagnen ?>
- (| 1 4

o D 5 @ < D

UNESCO

Trade

\/
/ Internet \

Workshops/
Roadshows

Fachmessen

Presse

\/
/" Internet \

Pressekonferenzen
Social Media
PR-Events

Endverbraucher

Internet
Social Media
Publikationen

Anzeigenwerbung

Shopping Aktiv etc.

Basisthemen

2

Publikumsmessen
Promotionaktionen

Agentenseminare
Agentenreisen

\ Sales Calls /

Pressemitteilungen
Pressereisen

\Pressenewsleney

Deutschland

Das Reiseland (

Deutschland ’7(' )

Das Reiseland

DZT-Themenkampagne 2015:

3. Aktuelle Themenkampagnen T e (e

Brauchtum

Deutschland

Das Reiseland

Deutschland f‘

Das Reiseland

Status quo 1. Halbjahr 2015:

Tradition & Brauchtum - Veroéffentlichungen

Potenzielle
Gesamtreichweite
2015*

Regionalmanagement
DZT-Themenkampagne 2015:

Nordwesteuropa 350,2 Mio.

Deutsche
Ferienstralden

Nordosteuropa 8,4 Mio.

Sudwesteuropa 37,5 Mio.

Slidosteuropa 3600 Mio.

Amerika / Israel 57,9 Mio.

Asien / Australien 1600 Mio.

DZT gesamt 5,7 Mrd.

*inkl. UVPM
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Deutschland ﬂ D Deutschland
voskeseord (o Aktivitaten der DZT zum Thema Das Reiseland

,Deutsche Ferienstrallen®

= Uber 150 Ferienstralen in l'\)llsrlll(\tliil_oergreifende —
Deutschland Presse- -Aktion
konferenzen

= Einbindung der Themen: \ /
* Tradition & Brauchtum Erwshnung in Integration bei

» Landlicher Raum DZT- DZT-Aktivitaten — PR-und Trade-
+ Natur & Erholung Publikationen Veranstaltungen

' / \

Presse- &

Studienreisen . : Internet
Social Media

Presse-
meldungen

= Zielmarkte: weltweit

Deutschland 7(—’3
land .

Das Reisel

Deutschland ﬁ

Das Reiseland

Presse-Highlightreise

,Deutsche Fachwerkstraflte*

[20. —24. Mai 2015 ]

10 Teilnehmer aus:

USA, Brasilien, Indien,
(China, HongKong

@outing:
Bietigheim-Bissingen,
Besigheim, Schorndorf,
Blaubeuren, Biberach,
\Pfullendorf, Meersburg

Deutschland ﬁ

Das Reiseland

p ] Deutschland
Faszination Fachwerk — eine Das Reiseland
umwel ndliche alte

Handwerkskunst

Marktibergreifende PR-Aktion der DZT

Mein Reiseplaner

: Internationaler Fotowettbewerb

Die Deutsche FachwerkstraBe

zum Thema “Deutsche Ferienstral3en”

Deutschland 7 9
. : : Deutschland 73 Marktibergreifende PR-Aktion ousesend
Marktubergreifende PR-Aktion ouskeeond (.

16 Highlight-Ferienstral’en
16 Highlight-FerienstraBen

48 Einzelreisen aus Uber 150 Bayern: Romantische Strae Niedersachsen: Deutsche Fachwerkstralke
3 Journalisten pro

Ferienstrale uber 240 Fotos N
’ Baden-Wdrttemberg: Burgenstrale NRW: Route der Industriekultur

Recherche der

TOP-5- - =) 48 Journalisten

Attraktionen aus uber Brandenburg: Energieroute Lausitz Saarland: BarockstraRe Saarpfalz

auf der Route 20 Landern —— T
Bremen: Deutsche Méarchenstrale Sgchsen: ST D
[ ‘ Silberstralle
Ziel . Hamburg: Deutsche Golfstralle Sachsen-Anhalt: StraBe der Romanik
Wel c Status Quo (4.11.2015): y
eltweite 46 Reisen bereits durchgefiihrt Hessen: Limesstrae Schleswig-Holstein: KasestraBe

Medienwahrnehmung 2 weitere bis November 2015 Mecklenburg-Vorpommern: Europaische
Route der Backsteingotik

Berlin: Kénigin Louise Route Rheinland-Pfalz: Deutsche Weinstralle

Thirringen: Spielzeugstrae
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Deutschland 7 i Deutschland 7 i
(= Pressereise ,Deutsche Fachwerkstrae* ouseielnd (-
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Chancen der
Deutschen
FachwerkstraBe
im chinesischen
Markt

Horst Lommaitzsch

General Manager CHL
Asia Tourism Consulting

Sehr geehrte Damen und Herren,

zundchst meine herzlichsten Gluckwlnsche zu lhren
beiden Jubil&en

,40 Jahre
Arbeitsgemeinschaft Deutsche Fachwerkstadte®

.25 Jahre Deutsche FachwerksiraBe*”

Ich m&chte mich bei Ihnen und insbesondere bei Herrn
Holzberg bedanken, dass ich heute zu diesem Anlass
eingeladen wurde, um |Ihnen ein wenig den groBen
touristischen Markt China ndher zu bringen und ge-
meinsam mit Ihnen die Chancen auszuloten, die die
Deutsche FachwerkstraBe hat.

Lassen Sie mich deshalb nur kurz einige Satze zu meiner
Person sagen.

Ich war 35 Jahre bei der DZT in verschiedenen Positio-
nen tatig. Seit 1996 beschdftigte ich mich intensiv mit
dem chinesischen Markt, ich habe das erste Buro in Bei-
jing mit eréffnet und habe auch bei dem ADS Abkom-
men mitgewirkt, das Deutschland als erstem Land in Eu-
ropa die Moglichkeit erdffnete, ab 2002 Gruppenreisen
aus China zu empfangen.

Bis 2009 war ich als Direktor Destinationsmanagement
Asien fUr den gesamten asiatischen Bereich zustdndig,
Schwerpunkt China, von 2010 - 2012 unterstand mir dann
das weltweite Destinationsmanagement.

Seit 2012 berate ich nunmehr selbststéndig deutsche
und chinesische Partner in fouristischen Fragen.

Lassen Sie mich mit ein paar Fragen beginnen:
1. Wer von Ihnen hatte schon mal geschdaftlichen
Kontakt mit China, mit chinesischen Reiselblros oder

chinesischen Gdasten?

2. Wer war schon einmal in China und konnte sich mit

der sehr unterschiedlichen Kultur oder sogar den Rei-
segewohnheiten der Chinesen auseinandersetzen?

3. Und was glauben Sie, was Chinesen auf einer
Deutschlandreise interessiert?

Die Reiseentwicklung Chinas seit dem Jahre 2000 mé&ch-
te ich einmal so zusammenfassen:

Es war einmal ein groBes, fernes Land mit Millionen em-
siger Menschen, denen die Regierung Freiheiten auf
Raten zugestanden.

Eine dieser Freiheiten bestand in der Genehmigung,
fremde Volker und Kulturen zu besuchen. Und viele
strebsame und lernbegierige Unterfanen machten
davon reichlich Gebrauch, um den Spuren Marco Po-
los (sein Standbild habe ich gerade in Hangzhou be-
sucht) und den Jahrtausende alten traditionellen Han-
delsstraBen wie der SeidenstraBe Richtung Westen zu
folgen.

So beginnen Mdarchen!

Wenn man sich die Entwicklung der Reisen aus China
betrachtet, so erscheint das sicher dem einen oder an-
deren wie ein schones Mdrchen, an dem man zumin-
dest partizipieren mochte.

Nun mussten sich aber seit dem Jahre 2002 sich die
meisten der deutschen Touristiker den RealitGten stellen,
dass China zwar der wichtigste Zukunftsmarkt fur Reisen
ist - und das gilt sowohl fur Reisen nach China als auch
aus China heraus - dass der Markt aber nicht so Uber-
sichtlich und ,einfach” ist, wie gehofft oder vermutet.
Auch mit den Erfahrungen der Marktbearbeitung vieler
L&ander - China bleibt etwas Besonderes.

Die ab 2002 erwarteten vielen Millionen chinesischer
Gdste sind nicht eingetroffen und wenn es auch viele
sind. Sie reisen zudem bisher nur in ganz bestimmte Re-
gionen, besichtigen nur die fouristischen Top-Highlights,
kaufen vorwiegend ein und lassen sich nur sehr schwer
Uberzeugen, Neues und weniger Bekanntes auszupro-
bieren bzw. zu besuchen.

Um es vorweg zu nehmen - das dndert sich, wenn
auch langsam.

Sehen wir uns doch einfach mal die nackten Zahlen an:

2001 500.000 Ubernachtungen

2010 1.1 Mio. erstmals die Millionengrenze Uberschritten
2014 2.032.946 UB

2015 1.706.205 UB +30,4%

Prognose der DZT 2010: bis 2015 2.4 Mio. UB
Prognose der DZT 2015: bis 2020 ca. 5.0 Mio. UB

Diesem Stellenwert Chinas als Quellmarkt hat die DZT
in diesem Jahr u.a. dadurch Rechnung getragen, dass



die bisherige Vertriebsagentur unter der Leitung der
AHK eine eigenstdndige DZT-Vertretung geworden ist.

Schaut man sich die chinesischen Statistiken an, so wur-
den die Zahl der Auslandsreisen aus China

2001 8.9 Mio.

2013 32.5 Mio. angegeben.

Laut den Prognosen z.B. der WTO
2020 100 Mio

Die Prognosen der Auslandsreisen mussen aber relati-
viert werden.

Ahnlich wie Europ&er infranational reisen, reisen auch
Chinesen vorwiegend infranatfional und eher selten In-
ternational.

Das bedeutet,

ca. 73% aller Reisen der Chinesen verbleiben in Asien,
ca. 20% gehen nach Europa,

ca. 8% in die USA.

Davon sind die Mehrzahl aller Reisen (ca. 80%) Urlaubs-
reisen.

Das trifft aber nicht auf Deutschland zu, hier sind
40% Geschdftsreisen, 57% Urlaubsreisen, 3 % VFR.

Schauen wir uns die Entwicklung der letzen 15 Jahre an,
5o sehen wir, dass bei Beginn der Deutfschlandreisen

2001 ca. 500.000 UB aus China verzeichnet wurden
(fast ausschlieBlich Geschdafts- und Delegationsreisen)
2010 wurden erstmalig Uber 1 Million Ubermnachtun-
gen gezahlt und 2014 wurde die 2 Millionen-Marke in
Deutschland erreicht.

Fur 2015 kdnnen wir eine weitere Steigerung in den ers-
ten 8 Monaten von 30,7% feststellen, womit die Progno-
se der DZT aus dem Jahre 2010 sich bestatigt hatte.

Die Zahl von ca. 2 Mio. Ubernachtungen entsprechen
ca. 1 Mio. Ankunften. Das zeigt, dass die durchschnitt-
liche Ubernachtungsdauer ca. 2 Tage entspricht. Das
sollten wir bei allen Planungen bertcksichtigen.

Die meisten Ubernachtungen werden in gréBeren Stéio-
ten generiert. 2014 fanden rund 60.000 Ubernachtungen
in den HHOG (u.a. Heidelberg 13.200, Wiesbaden 9.000,
Mainz 8.500, Freiburg 6.000 und Trier 5.500) startt.

Die weitaus gréBere Zahl der Ubernachtungen findet
in den Magic Cities staft. Hier Ubernachteten 2014 allei-
ne Uber 1 Mio. chinesische Gd&ste. Dabei haben Berlin,
Mdnchen und Frankfurt jeweils Uber 200.000 Ubernach-
tungen, alle anderen unter 80.000, Hannover trotz der
groBen Messen nur 16.000.

Diese Zahlen sollen nur einen kleinen Hinweis geben auf
die bisherigen Reiseziele der Chinesen in Deutschland.
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Ein wichtiger Punkte bei der Marktbearbeitung sind vor
allem Kenntnisse Uber inferkulturelle Verhaltensweisen
der chinesischen Gdste sowie ihre Reisegewohnheiten.

Landldufig werden gegenUber chinesischen Gdsten ja
viele Vorurteile gepflegt, haufig unterstttzt durch Berich-
te der Presse. Um nur einige anzufuhren:

- Chinesen rauchen - auch in Hotelzimmern - seit kur-
zem herrscht auch in China in Hotfelzimmern Uber-
wiegend Rauchverbot, ebenso in Restaurants. Man
halt sich nur nicht immer daran.

- Sie lassen in Hotels alle ZimmertUren offen und unter-
halten sich lautstark quer Uber alle Flure
(nur Gruppenreisen).

- Sie spucken auf die StraBe und auch anderswo hin -
Na ja, die bdsen Geister mussen aus dem Korper,
das macht man seit einigen tausend Jahren so.

- Sie sind laut und reden lautf, auch in Restaurants -
Deutsche sind gerne leise und fuhlen sich gestért. Die
Bitte an den Chef, die Chinesen um Ruhe zu biffen ist
schwierig, da oft chinesische Gdaste groBzugiger sind
als deutsche Gdaste, auch wenn sie sehr auf das Geld
schauen.

- Sie essen gerduschvoller als die meisten Deutschen -
das bringt das Essen aus Schalen und mit Stdbchen
so mit sich- und reden ,ausschlieBlich” mit vollem
Mund.

- Sie werfen alles auf oder unter den Tisch. Logisch, da
es in China keine Teller gibt, auf die man abgenagte
Knochen etc. ablegen kann.

- Das gilt vorwiegend fur die wenig reiseerfahrenen
Gruppenreisen oder einfache Restaurants in China,
vor dllem auf dem Land. In diesen Restaurants sind
Tische und Boden nach wenigen Minuten wieder
sauber gemacht, wenn die Gdste gegangen sind.
In den modernen und exquisiten Restaurants in den
GroBstadten sind diese Verhaltensweisen unublich,
hier pflegt man die intfernationale Sitten.

- Seit einiger Zeit gibt es angeordnete sog. .Benimm-
Kampagnen” fur Auslandsreisende. Es ist aber si-
cher, dass ein hdherer Lebensstandard, mehr Reise-
erfahrung und bessere Ausbildung zu besserem Be-
nehmen fuhren. Das gilt vor allem fur Individualrei-
sende.

- Sie essen Katzen, Hunde und alles was 4 Beine hat
und kein Tisch ist. Hunde zu essen ist eine aus Korea
stammende Sitte. Hunde werden wie bei uns die
Schweine gezuchtet, sind also keinesfalls mit unseren
Hunden zu vergleichen. Inzwischen kommen Ubri-
gens immer mehr Chinesen auf den Hund, man sieht
sie in groBen Stadfen an der Leine als Stafussymbol.
AuBerdem wurden sich die meisten meiner Freunde
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in China angeekelt abwenden, wollfe man ihnen
Hunde- oder Katzenfleisch vorsetzen. Na ja, Franzo-
sen mogen Froschschenkel und Schnecken, Englan-
der die Schildkrotensuppe, andere Lander mogen
Pferde oder auch exotische Tiere wie Krokodile, K&n-
gurus oder Kamele. Und Chinesen dann doch lieber
Seegurken, Algen oder Quallen.

All das ist richtig und falsch zugleich und ich darf die
Gelegenheit nutzen, fur etwas Verstdndnis fur ihre chi-
nesischen Gdaste zu werben, die Sie ja gerne in lhren
Stadten willkommen heiBen mdchten.

Grundsdatzlich ist festzuhalten, dass die Kulturunterschie-
de zwischen Deutschland und China sehr groB sind und
dass die chinesische Kultur polarisiert. Ich kann |hnen
das aus vielfacher Erfahrung bestatigen.

In einem scheinen Deutsche und Chinesen zumindest
etwas gemeinsam zu haben - in manchen Landern
sind beide Nafionen als Gdste wegen andersartigem
Benehmen unbeliebt. Man nimmt zwar ihr Geld, aber
ist auch froh, wenn sie wieder weg sind. Ich weiB, dass
man das nicht gerne hort.

Aber um die Verhaltensweisen der Chinesen zu kritisie-
ren, sollten wir vielleicht einmal berlcksichtigen, wieso
SO einige entstanden sind.

- Gute Umgangsformen wie z.B. in den 20er Jahren
des letzten Jahrhunderts in Shanghai, waren wdah-
rend der Kulturrevolution verwerflich, man stand
schnell unter Verdacht, elitdr zu sein. Die Folgen sind
bekannt.

- Lautstarke wird in China seit jeher als Zeichen des
Wohlbefindens und der Gemdutlichkeit gesehen.
Nicht umsonst gibt es in China haufig Restaurants mit
Tanz- und Unferhaltungsprogrammen. Beliebte Res-
faurants in Deutschland - Hofbrduhaus und Drossel-
gasse in Rudesheim.

- Ich kénnte Ihnen hier noch viele Beispiele der unter-
schiedlichen Kultur nennen, angefangen bei

- chinesischer Verhandlungstaktik (preisbewusst und
flexibel). Ein Vertrag wird oft als Beginn der ernsthaf-
fen Gespréche angesehen.

- Auch bei Geschdftsbesuchen in Deufschland kein
Abendprogramm, zudem sind die deutschen Stadte
abends leer.

- Artund Weise von Diskussionen (Deutschland: Durch-
einander reden wie im Fernsehen - immer Recht ha-

ben - dominantes Auftreten),

- Bezahlen im Restaurant - Wettbewerb, wer denn die
Rechnung Uubernehmen darf

- lautes Streiten - Gesichtsverlust

- Nicht helfen bei Unfdllen - hier keine Verantwortung
Ubernehmen

und vieles vieles mehr, aber das wurde den Rahmen
des kurzen Vortrages bei weitem sprengen.

Festzuhalten ist, dass Chinesen ihre Lebensgewohnheiten
nicht wegen einer Reise dndern, sondern ihre Gewohn-
heiten mit auf die Reise nehmen. Das gilt Ubrigens auch
fur das Essen und die Speisen. Das tun wir Deutschen Ub-
rigens auch, wie man weltweit beobachten kann.

Verlassen wir den kurzen interkulturellen Part und wen-
den uns wieder dem Tourismus zu.

Unterschiedliche Erwartungen und Verhaltensweisen
chinesischer Touristen

Um den Markt erfolgreich zu bearbeiten ist nicht nur
eine infensive Marktkenntnis, sondern auch die Einstel-
lung auf die Wunsche der chinesischen Gaste unbe-
dingt erforderlich.

Regeln wie

~Was gut fr mich ist, ist auch gut fir meine Gdste*
oder ,Ich habe doch viel Erfahrung im Tourismus*
sind bei weitem nicht ausreichend.

Chinesen unterscheiden sich in vielerlei Hinsicht von
Touristen anderer Nationen. Dabei ist auch ein deutli-
cher Untferschied zwischen Gruppenreisen mit dem Bus

und Individualreisen zu machen

- Chinesen sind gruppenorientiert, sie denken, leben
und reisen in Gruppen - noch?

- Sie sind sehr Prestige-orientiert.

- Sie lernen erst, Touristen zu sein, im Grunde erst seit
etwas mehr als 10 Jahren.

- Keinesfalls sind Chinesen Urlauber.

- Auch bei Reisen wollen sie lernen, Tricks und
Geschdaftsmoglichkeiten finden.

- Chinesen halten ihre eigene Kultur fUr die gréBte der
Welt und stellen sie an die Spitze aller anderen
Kulturen.

Wie wdhlen Chinesen ihre Zieldestination aus?

- Bekanntheitsgrad der Region in China (von der Viel-
zahl der deutschen FerienstraBen sind nur 2 bekannt)

- BerUhmte Sehenswurdigkeiten (historische KulturgU-
ter oder Sehenswurdigkeiten mit einer wahren oder
fiktiven Geschichte dahinter)

- Preis-Leistungsverhdlinis



- Leicht zu erreichen wahrend einer Busfahrt

- GrenzUberschreitende Kombinationsmoglichkeiten
verschiedener Sehenswurdigkeiten innerhalb einer
Destination

- Qualitat der angebotenen Tourismusprodukte

- Sicherheit, Sauberkeit, freundliche Servicementalitét

- Romantische Szenerie und moglichst gutes Wetter

Wichtig ist vor allem das Image des Reiseziels.

Frankreich Romantik, Mode, Kultur

England Lange Geschichte, Queen, FuBball,
schéne Landschaft
[talien FuBball, Sehenswurdigkeiten,

Leder und Mode
Schweiz Wintersport, Berge, Uhren,
Osterreich Musik (Neujahrskonzert), Sissi,

Deutschland guter Industrie-/Technik Standort,
Know-how. (Geschdftsreisen, Messen)
Wenig Image als Reise-/Urlaubsland

ReisefUhrer.  Frankreich gutes Essen, schdne Frauen /
Deutschland gute Infrastruktur,
gute Autobahnen

Wie informiert sich der chinesische Reisende Uber
die Zieldestination?

- Empfehlungen durch Bekannte, Freunde
- Infernet - WeChat

- Fernsehen

- ReisebUro eher weniger

Wie duBert sich das im augenblicklichen
Reiseverhalten?

- Bisher Uberwiegend Gruppenreisen, aber der
Individualreiseverkehr ist auf dem Vormarsch.

Flige, Hotels, Mietwagen etc. kdnnen Uber
das Internet gebucht werden

- 100 Fluge pro Woche zwischen Deutschland
und China

- Es werden weiterhin fast ausschlieBlich die bekann-
tfen Highlights seitens der Veranstalter angeboten
und die damift verbundenen Strecken - also MUn-
chen - Stuttgart (Mercedes, Metzingen) - Frankfurt -
Rhein - Trier oder K&In - DUsseldorf - Holland. Weniger
Hamburg, noch weniger Dresden, Leipzig efc.

- Der Uberwiegende Teil der Gruppenreise findet als
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Busreise statt, wobei wdhrend der Fahrt gerne ge-
ruht/geschlafen wird.

- Ubernachtungen (Gruppenreise) finden h&ufig au-
Berhalb der Stadte in Hotels im Industriegebiet oder
kleineren Stadten statt (Kosten). Moglichst 4 Sterne
Hotels zu sehr gunstigen Preisen. Der Ertrag fur die Ho-
tels ist meist gering.

- Bei Gruppenreisen werden vorwiegend 2-Beftt-Zim-
mer verlangt, keine Doppelbetten, da oft 2 Personen
zusammen Ubernachten, die vom Reiseleiter so ein-
geteilt sind.

- Chinesische Reiseleiter - ein absolutes Muss bei Grup-
penreisen. Kommunikationsschniftstelle. Geschich-
ten-Erz&hler. Langwierige historische ErkiGrungen sind
langweilig, man hért schnell nicht mehr zu.

- Personliches Foto mit der Sehenswurdigkeit im Hinter-
grund. Die Fotos werden dann umgehend auf We-
chat gepostet. Landschaftsfotos ohne Personen sind
eher eine deutsche Spezialitdt.

- Wichtiger Part der Reise = Shopping. Die Reisenden
geben mehr Geld fur Shopping aus, als fur die Reise
selbst.

- Wichtig ist auch zu wissen, dass Chinesen sehr spon-
tan sind und sehr flexibel was die Reisedurchflhrung
betrifft. Kurzfristige Programmdnderungen oder Son-
derwulnsche sind nicht ungewdhnlich.

Anforderungen an Hotels und Restaurants -
Verkaufshilfen

- Hotels in China halten Zahnbursten, Wasserkocher,
Hausschuhe etc. in jedem Hotel vor,
auch im 1 Sterne Bereich.

- Chinesisches Fernsehen, chinesische Informationen
und im besten Fall chinesisch sprachiges Personal
vorhalten.

- Kostenloses WLan im Hotel und in allen Zimmer -
.Digitale Wuste Deutschland”

- Mahlzeiten wé&hrend der Reise (Gruppenreisen) sind
zeitlich sehr begrenzt, deshallb meist bei chinesischen
Restaurants. Essenszeiten 12:00 / 18:00 Uhr werden
meist punktlich eingehalten.

Deutsche Restaurants - Anbieten moglichst vielfaltiger
Speisen, viel GemUse, wenig Fleisch (kein groBes Schnit-
zel am Stuck)

Chinesen lieben schnellen Service, Suppen werden oft
als zu salzig empfunden.

- Speisekarte mit chinesischen Schriftzeichen oder
Bildern von den Speisen

87
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- Deutsche China-Restaurants haben wenig mit chi-
nesischem Essen zu fun. Deshalb sind die chinesi-
schen Gdste auch zunehmend unzufrieden mit deut-
schen Chinarestaurants. Reiseleiter suchen die Res-
taurants aus, die halbwegs authentisch kochen und
eine gute Provision bezahlen.

Zusammenarbeit mit chinesischen ,Reiseblros”

- Chinesische Veranstalter haben Uberwiegend keine
Buros in Europa. Der Verkauf der Reisen erfolgt direkt
durch die Veranstalter, nicht durch Reiseburos wie in
Europa.

Oder durch das Infernet (Individualreisen)

Die Reiserouten werden sehr stark von den Reiselei-
tern beeinflusst. Reiseleiter (meist freie) arbeiten vor-
wiegend auf Provisionsbasis. Viele Gruppen mussen
von Reiseleitern gekauft werden, die sich dann durch
KickBack refinanzieren mussen.

- Dadurch wenig Flexibilitat bei Enfwicklung von neuen
Reiserouten

- Reisen mussen unbedingt verkauft werden, auch zu
extrem billigen Preisen, da jeder chinesische Veran-
stalter ein Sitzplatzkontingent bei den Airlines hat, wo-
fur er mit 1.000 Yuan pro Platz haften muss. Also wer-
den Reisen sehr gunstig angeboten, um nicht diese
1.000 Yuan zu verlieren.

Individualreisende

- Auch die immer haufiger anfallenden Individualrei-
sen bestehen meist als kleine Gruppen (Freunde, Fa-
milie). Sie zeichnen sich durch gréBere Reiseerfahrun-
gen, hdheren Lebensstandard und hdhere Bildung
aus.

- Sie suchen lokale Begegnungen, essen hdaufiger
auch in deutschen oder italienischen Restaurants.

- Individualreisende haben eine ldngere Aufenthalts-
dauer, suchen neben den touristischen Highlights
auch schdéne Landschaften, kleinere, idyllische Stad-
te, Self Driving auf der Autobahn, Shopping efc.

Vermarktungschancen der
Deutschen FachwerkstraBe in China - Analyse

Bisher nur 2 FerienstraBen in China bekannt
- Romantische StraBe - mehr japanorientiert
- MdarchenstraBe - seit 10 Jahren intensive
Marktbearbeitung
Die Mdarchen der Gebrlder Grimm gibt es
in Chinesisch.

Stérken / Potential
- Neue, unentdeckte Angebote

- Darstellung - Erhalt der Kultur

In China wird viel Altes vernichtet, deshalb groBes
Inferesse an idyllischen Stadten

Schoéne Landschaft - kleine authentische Stédte
Vielseitiges Kunsthandwerk

Kulturelle Highlights - in China wenig bekanntes
Fachwerk

Wichtig:

Wenig erkennbares Interesse an Fachwerk bisher,
mehr Interesse an kleinen Stadten und an der Idylle
der Fachwerkstadte

Herausforderungen

Kein Bekanntheitsgrad / Image in China

Wenig bis keine Nachfrage nach den
Fachwerkstddten

GréBe der FachwerkstraBe - zu lang und
unUbersichtlich fur den Markt.
Entwicklung neuer, kleinerer Teilrouten
mit fouristischen Highlights

Erreichbarkeit - Ndhe zu infernationalen
Flughafen

Touristische Infrastruktur vor Ort
Infernationale Standards der Hotellerie
Interkulturelle Kompetenz

Ausstattung vor Ort - personell, budgetar

Budgeterfordernisse fur gezieltes Marketing
und Imagebildung

Lésungsansétze

Zielgruppen

Individualreisende

Wiederholungsreisende mit Interesse
am Kulturtourismus

Kooperationen mit chinesischen Stadten,

Kooperationen mit Universitéten
(Architektur, Geschichte, Germanistik)

Presse - Blogger
In Deutschland lebende Chinesen

Chinesische Geschdftsleute
entlang der FachwerkstraBe



Ziele

- Einstieg in den Quelimarkt China 2016 -
medienwirksamer Auftakt

- Entwicklung eines positiven Images -
Steigerung des Bekanntheitsgrades

- Positionierung der FachwerkstraBe
als Reiseziel / Urlaubsziel
- touristische Highlights
- Landschaft, Natur, Umwelt
- Sicherheit, Sauberkeit, Tradition

- Fachwerk als Kulturgut etablieren -
Herausstellung der unterschiedlichen Fachwerke

- Integration von Partnern aus Kunsthandwerk

- Zusammenhang mit groBeren Stadten

- Hannover / Messen Celle, Einbeck (Brauereien),
Wolfsburg (VW)
Steinau (Bruder Grimm),
Wertheim (Outlet-Shopping)
Metzingen (Outlet),
Esslingen (&lteste Champag
nerkellerei), Meersburg /
Schwarzwald / Bodensee
(3 Lander)

- Frankfurt / Messen

- Stuttgart

Die Kontaktaufnahme mit entsprechenden Veranstal-
tern fUr die Entwicklung von Programmen kann gerne
Ubernommen werden

Umsetzung

Online Marketing

- Fokus auf online Marketing AktivitGten - B2B und
Presse

- Social Media AktivitGten - WeChat (chinesisch)
- Internetseite - chinesisch
- Food-Video-Blogger - Xfun Foodies

(hohe Klickzahlen)

z.B. Stadt der HHOG - in wenigen Monaten
10 Mio. Klicks

89
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Presse

- Exclusive Newsletter

- Pressereisen

- Bloggerreisen

Medien

- redaktionelle Beitraige in Zeitschriften / Magazinen

- Aufnahme in ReisefUhrer, auch solche,
die in Deutfschland fur China hergestellt werden

- Prospektmaterial in Chinesisch
(Ubersetzungen kénnen Ubernommen werden)

Trade
- Studienreisen fUr Reiseveranstalter (DZT)

- Auflage von Touren / Ausflugsprogrammen
bei Veranstaltern

- Roadshows, Messen, Workshops (DZT)
Sonstiges
- Hochzeitstourismus - beliebt in China

- Galadinner mit Entscheidungstragern
(spdaterer Zeitpunkt)

- Spezial Mailings (spa&terer Zeitpunkt)

- Zusammenarbeit mit der Wirtschaft bei Besuchen
in China (Reisen der Landesregierung)

- Kontakte zu chinesischen Incoming-Buros
in Deutschland

- Integration chinesischer Geschdftsleute
in den Fachwerkst&dten als Botschafter

- Aufnahme in www.ferienstraBen.info -
Route der Tugenden (60 Ferienrouten ohne bisher

die Deutsche FachwerkstraBe)

Bai allen Aktivitéten bendtigt man aber einen langen
Aftem. Die goldene Regel fUr das China-Geschdaft lautet

,Nothing is easy, but everything is possible*

In diesem Sinne wUnsche ich viel Erfolg und stehe ihnen
fur Fragen und in Zukunft gerne zur Verflgung.
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Barrierefrei im
Baudenkmal?
Architektonische
Méglichkeiten

in historischen
Stadtkernen

Andreas Stanicki

Burgermeister
der Stadt Schorndorf

Barrierefreiheit und Inklusion - d. h. Menschen mit Ein-
schrankungen ein moéglichst selbstbestimmtes Leben in
unserer Gesellschaft zu ermdglichen - kommmt auch in
der Kommunalpolitik eine immer gréBere Bedeutung zu.
Dies ist gut so, weil unsere Gesellschaft immer dlter wird,
weil uns heute ganz andere technische Mbglichkeiten
zur Verfugung stehen, aber vor allem auch weil sich
Werte in unserer Gesellschaft verdndert haben.

Denkmale im kommunalen Besitz, vor allem wenn sie
einer offentlichen Nufzung gewidmet sind, unterliegen
dabei besonderen Anforderungen. Ich mdchte Ihnen
an drei Beispielen unserer Stadt zeigen wie Barriere-
freiheit in denkmalgeschutzten Gebduden ermodglicht
werden kann, wie die wichfige Aufgabe der Barriere-
freineit auch unter den Gesichtspunkten vieler wichtiger
Aufgaben im kommunalen Bereich unter finanziellen
Gesichtspunkten angegangen werden kann, aber wo
auch die Grenzen der Barrierefreiheit bei kommunalen
Bauten liegen.

Wer spricht heute zu Ihnen? Mein Name ist Andreas Sta-
nicki, ich bin Burgermeister der Stadt Schorndorf in der

(] |_|]|I||ﬂ'
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Schorndorf, Blick auf den Marktplatz mit Rathaus und Fachwerkhéusern.

Region Baden-Wlrffemberg und habe Stadtplanung,
Architektur und Verwaltungsrecht studiert. Bevor ich
vor 15 Jahren zum Burgermeister und Baudezernenten
der GroBen Kreisstadt Schorndorf gewdhlt wurde, war
ich unfer anderem beim Landesamt fur Denkmalpfle-
ge und im Bausenat von Berlin tatig, leifete eine Unte-
re Denkmalschutzbehdrde in Westfalen und habe vor
allem im Land Brandenburg viele stadtebauliche So-
nierungsmaBnahmen im Programm ,St&dfebaulicher
Denkmalschutz” geleitet.

Die GroBe Kreisstadt Schorndorf liegt 25 km &stlich der
Landeshauptstadt Stuttgart im S-Bahn-Ring Stuttgarts,
ist Unfere Verwaltungsbehdérde - auch Untere Denk-
malschutzbehdrde - hat knapp 40.000 Einwohner und
eine als FlGchendenkmal geschutzte historische Alf-
stadt.

Unsere Stadt - einst eine der zwei Festungsstddte, von
insgesamt 7 Festungen in WuUrttemberg - wurde im
30-jahrigen Krieg fast vollstandig zerstort. Ihr ebenfalls
zerstértes Rathaus bauten die Schorndorfer Blrger erst
ca. 100 Jahre nach dem Stadtbrand (1634) wieder auf,
nachdem sich die Stadf langsam von den Wirren des
30-jahrigen Krieges erholte.

Barrierefreineit bei gréBeren BaumaBnahmen

Seitdem wurde das Rathaus fast von jeder Generation
den gednderten Anforderungen angepasst. Das offe-
ne Erdgeschoss, in dem einst die Markfstnde unter-
gebracht waren, wurde geschlossen und verschieden
genutzt. Die letzte groBe Anpassung erhielt das Rathaus
zu Beginn der 80er Jahre des letzten Jahrhunderts.
Seitdem haben sich wiederum viele gesetzliche Anfor-
derungen gedndert. Vor allem Brandschutzanforde-
rungen - insbesondere der fehlende, aber vorgeschrie-
bene Zugang des ersten Rettungsweges direkt ins Freie
- zwangen uns dazu, wiederum bauliche Anpassungs-
maBnahmen vorzunehmen, um die vorgeschriebenen
gesetzlichen Anforderungen zu erfullen.

Foto: Jens Oswald (2010)
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Schorndorf, Altes Rathaus, Grundriss Erdgeschof$ (2011).

Wir haben AnpassungsmaBnahmen durchgefuhrt und
Fur uns war es selbstverstdndlich, in diesem Zuge dann  in diesem Zug unseren Ratssaal unter Einbeziehung der
endlich auch die barrierefreie ErschlieBung sicherzustel-  heutigen gestalterischen Anspruche umgestaltet und
len. Es war seit langem sehr unbefriedigend, dass mobi-  mit modernster Medientechnik ausgestattet. Unser Ziel
litGtseingeschrankten Menschen der direkte Weg zum  war es einer fransparenter Kommunalpolitik auch ein
OberbUrgermeister verschlossen war. Gesicht zu geben.

Schorndorf, Altes Rathaus, Transparente Kommunalpo- Schorndorf, Altes Rathaus, Foyer.
litik im grofien Sitzungssaal. Fotos: zooey braun FOTOGRAFIE (2013)
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Schorndorf, ehem. Spital ,Zum heiligen Geist“ v. 1650,
heute Technisches Rathaus I.
Foto Auflenansicht: Stadtverwaltung Schorndorf (2006)

Gleichzeitig haben wir versucht, alle sichtbaren Bau-
epochen zu akzeptieren, wo es ging zu belassen und
in den Umbau zu integrieren. Barocke Ausstattungen im
Gebdude blieben ebenso erhalten, wie die Sichtbeton-
zeugen der letzten Umbauphase.

Mit Fingerspitzengefthl und RUcksichtnahme konnte
auch eine neue VertikalerschlieBung durch einen Auf-
zug so in die Gebd&udesubstanz integriert werden, dass
sie sich heute wie selbstversténdlich in die historischen
Raumstrukturen einfugt.

These 1.

Dort wo gréBere Anpassungen in einem Denkmal not-
wendig werden, kann Barrierefreiheit mit Achtung vor
den friheren Bauleistungen und mit RUcksichtnahme
auf das Baudenkmal gut realisiert werden.

Barrierefreineit in der Gebd&udesubstanz

Lassen Sie mich lhren Blick auf die Gebd&ude meines
Technischen Rathauses lenken. Diese Gebdude wur-
den etwa zur gleichen Zeit wie unser historisches Rat-
haus umgebaut, jedoch konnten die brandschutztech-
nischen Anforderungen auf andere Weise substituiert
werden. GréBere UmbaumaBnahmen sind im mittelfris-
tigen Haushalf nicht vorgesehen.

In beiden Gebduden fehlen Personenaufzige. Diese
kdnnen wegen notwendig werdender hoher Investitio-
nen im Bildungsbereich der Stadt mittelfristig auch nicht
eingebaut werden.

\ﬂ"
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Schorndorf, ehem. Meierei des Spitals ,Zum heiligen Geist“ v. 1685/86,

Foto Auflenansicht: Stadtverwaltung Schorndorf (2006)

heute Technisches Rathaus II,
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Wie reagieren wir dort? Beide Gebdude sind ebenerdig
erreichbar. Wenn mobilitétseingeschrankte Personen zu
uns ins Rathaus kommen, haben wir bisher immer einen
Weg gefunden so flexibel zu reagieren, die Beratungen
auch kurzfristig durch Verlagerungen in die erdgeschos-
sigen Buro- und Besprechungsr&ume sicherzustellen.
Weitere barrierefreie RGumlichkeiten befinden sich in
unseren Schulen und vielen anderen &ffentlichen Ge-
b&uden, auf die ausgewichen werden kann.

These 2:

Behindertengerechte Anpassungen kdnnen nicht an
allen kommunalen Gebduden sofort durchgefuhrt
werden. Wenn gréBere Umgestaltungen in &ffentlich
genutfzten Gebduden vorgesehen werden, wird nach
Moglichkeit eine behindertengerechte ErschlieBung si-
chergestellt.

Bis dahin muss durch organisatorische MaBnahmen im
gesamten Gebdudebestand einer Stadt versucht wer-
den, behinderten Menschen einen eigenstdndigen Zu-
gang zum &Offentlichen Leben zu ermdglichen.

Denkmalgeschitzte Gebdude, bei denen eine be-
hindertengerechte ErschlieBung einen erheblichen Ein-
griff in die denkmalgeschutzte Bausubstanz bedeuten
wurde

DEUTSCHE FACHWERKSTRASSE 4]

Schorndorf, Schlosswallschule (Grundschule), ehem. Midchen-
schule v. 1890. Foto Aufienansicht: Lena Rosteck (2014)

An einem dritten Beispiel mdchte ich Ihnen aber auch
nicht vorenthalten, dass es Gebdude gibt, die durch
ihre denkmalgeschUtzte Bausubstanz eine behinder-
tengerechte ErschlieBung erschweren. Anhand der
denkmalgeschutzten Schlosswallschule méchte ich Ih-
nen diese Thematik erlGutern.

LNA 4 100

LNA 470

RAR 4 100
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ANERK&WNT :
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1
B A Y_ LER
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Schorndorf, Schlosswallschule (Grundschule), Grundriss Erdgeschof3 (1969).
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Die historischen Raumstrukturen wirden durch den Ein-
bau eines Aufzugs nicht nur verdndert werden, auch
die Funktionalitat der Rume (in diesem Fall der Klas-
senradume), wurde beeintrdchtigt.

Wenn ein Umbau unumgdnglich wdare, bin ich mir si-
cher, dass wir in enger Abstimmung mit der Oberen
Denkmalschutzbehdrde Losungen finden, die zu einem
guten Ergebnis fuhren wurden.

Doch sind diese MaBnahmen immer erforderlich? Auch
hier haben wir die Méglichkeiten im gesamten Gebdu-
debestand einer Stadt zu denken. Wir kbnnen zwar in
einem (denkmalgeschutzten) Gebdude keine Barrie-
refreiheit herstellen, doch ist es nicht fur einen mobili-
tatseingeschrankten Schiler zumutbar, eine andere
gleichwertige Schule in einem anderen Schulzenfrum
ZuU besuchen?

Dies klingt zundchst einmal nach einer nicht zumutbo-
ren Einschrénkung der Wahlfreiheit eines behinderten
Kindes. Ist dies wirklich so? Ich denke nein - wenn es
im Stadtgebiet eine Schule gibt, die alle Inklusions-
anforderungen erfullt, kann die Beschulung dort zumut-
bar sein. Viel wichtiger ist, dass Schuler mit Einschréankun-
genin Ihrer Freizeit das 6rtliche Angebot der Vereine und
andere stddtische Angebote nutzen kdnnen und do-
durch in das soziale Umfeld Ihrer Stadt eingebunden
werden.

Ubersicht Schulstandorte Schorndorf.

These 3:

Wenn nicht jedes &ffentliche Gebdude einer Stadt be-
hindertengerecht umgebaut werden kann, kann dies
fur Betroffene trotzdem zumutbar sein, sofern ein ad-
aquates Angebot in zumutbarer Enffernung unterbrei-
tet wird und die Betroffenen in das soziale Umfeld ihrer
Stadt eingebunden werden.

Verweis auf andere gesetzliche Anforderungen,
die unsere Baudenkmale gefdhrden

Erlauben Sie mir, mit Bezugnahme auf das vorige Bei-
spiel der Schlosswallschule, einen Verweis auf immer
stfrengere gesetzliche Anforderungen, die unsere Bau-
denkmale gefdhrden kdnnen.

Wenn der Brandschutz hohe Anforderungen an die Ei-
genretfung von hochgenutzten denkmalgeschutzten
Gebdude richtet, stimme ich dem als Untere Baurechts-
behdérde uneingeschrankt zu. Wenn an ein Baudenk-
mal ein eigenstdndiges Fluchttreppenhaus angefugt
wird, habe ich als Untere Denkmalschutzbehdrde groBe
Schwierigkeiten.

Gerade dort mUssen wir alle, die wir gemeinsam in der
Verantwortung stehen, Lésungen finden, die beiden be-
rechfigten Belangen Rechnung tragen.

Beispiel einer fiir denkmalgeschiitzte Gebdude ungeeig-

neten Fluchttreppe. Foto: Andreas Stanicki (2014)



Inklusion in historischen Innenstédten betrifft nicht
nur den Hochbau

Eine Stadtbegehung zusammen mit Menschen mit Be-
hinderung zeigt zahlreiche Problemfelder auf, die nicht
nur im Hochbau liegen. Es gibt viele Méglichkeiten
der Opfimierung. Beginnend mit Pictrogrammen, die
Analphabeten eine Orientierung Uber die wichtigsten
stadtischen Gebdude ermdglichen, fortfahrend Uber
klare hell/dunkel-Markierungen fur Menschen mit einer
Seeeinschr&nkung oder Uber Induktionsanlagen fur
horeingeschrdnkte Menschen, bis hin zum traditionsrei-
chen Kopfsteinpflaster, das beispielsweise die gesamte
Schorndorfer FuBgdngerzone pragt und fur Menschen,
die auf den Rollstuhl angewiesen sind, eine Zumutung
ist.

DEUTSCHE FACHWERKSTRASSE

Eine historische Altstadt kann jedoch nicht von heu-
te auf morgen inklusiv gestaltet werden. Viel zu lang
wurden Menschen mit Behinderungen aus unserer
Gesellschaft ausgegrenzt und die Architektur hat sich
lange Jahre auf Menschen ohne Einschrdnkung be-
schrénkt.

Auch far Senioren, die schlecht zu FuB sind oder fur
Menschen, die Kinderwdgen schieben mussen, ist eine
derartige Verbesserung von groBem Nufzen.

Nun ist es unsere Aufgabe, historische Denkmdaler mit
den Anforderungen unserer modernen Gesellschaft zu
vereinen - Uberall dort, wo es moglich ist. Wo es noch
nicht moglich ist, mussen alternative Wege gefunden
werden.

Modernes, gesidgtes Natursteinpflaster zur besseren Begehbarkeit fiir mobilititseingeschrinkte Personen in der

Hetzelgasse in Schorndorf.

Foto: Lena Rosteck (2015)
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Der Einsaiz der
Augmented Reality
als neue Chance
far die Vermarktung
der Deutschen
Fachwerkstédte

Jens Buttner

Architekten und
Ingenieure
BieBmann + Buttner,
Schmalkalden

Jens Buftner vom Architekfurbtro BieBmann + Buftner,
Schmalkalden fUhrte mit einer sehr plastischen Présen-
tation und den Einbezug von Teilnehmern mit Demons-
frationen in die ,Augmented Reality” im Bereich der
Stadtdarstellung ein.

DEUTSCHE FACHWERKSTRASSE

Diana Wetzestein schreibt dazu:

LBUttner, der als Miterfinder der ,interaktiven BOX 4d”
in seinem Vortrag zeigte, dass trotz dliter werdender
Bevolkerung auch der Einsatz von ,Augmented Reality
als neue Chance fur die Vermarktung der DFS' in Fra-
ge kommt. Gemeinsam mit der Fakultdt Informatik an
der Hochschule im thuringischen Schmalkalden, wurde
diese Neuheit entwickelt. Vorgefuhrt wurde das ,kinder-
leichte” Einsetzen von H&usern in historische oder vor-
handene virtuelle Stadtmodelle, damit kann sofort in
ein imposantes neues Bild dargestellt werden. ,Am Be-
ginn der Geschichte stand vorerst die Visualisierung von
Klosterbauten. Und jetzt merken wir, dass die ,interaktive
BOX 4d” noch weitaus mehr Potential hat, um Geschich-
te, Visionen und spannende Augenblicke wirklichkeits-
getreu zu vermitteln”, sagte Architekt Buttner, der diese
Box momentan auch im Fachwerkerlebnishaus Schmal-
kalden zur VerflUgung stellt.

FUr die Gaste der Deutschen FachwerkstraBe, die sich
seit dem Start vor 25 Jahren zu einer der beliebfesten
FerienstraBen in Deutschland entwickelt hat, kbnnte das
ein neues Marketingprodukt zu einem inferaktiven Erleb-
nis werden.”







